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[bookmark: _Toc209683746]1. Паспорт оценочных материалов

Оценочные материалы (далее – ОМ) разработаны в целях организации и проведения промежуточной аттестации по учебной дисциплине Иностранный язык в профессиональной деятельности.
Содержание ОМ соответствует ФГОС среднего профессионального образования по специальности 42.02.01 Реклама. 
Промежуточная аттестация проводится в форме экзамена
[bookmark: _Toc209683747]1.1. Перечень результатов освоения, подлежащих контролю
Результаты освоения программы подготовки специалистов среднего звена (далее – ППССЗ) в части реализации ФГОС СПО представлены в таблице 1
Таблица 1
	Обобщенные результаты
	Результат

	[bookmark: _Hlk225508958]Уметь
	Уметь создавать эффективные письменные тексты, вести устное деловое общение, понимать и анализировать англоязычную информацию, использовать грамматические структуры для усиления воздействия, разрабатывать рекламные кампании на английском языке, адаптировать рекламные материалы, работать с инструментами и платформами.

	[bookmark: _Hlk225508975]Знать
	Знать всю полноту английской грамматики, профессиональную лексику, стилистические особенности английского языка, принципы воздействия языка в рекламе, культурные особенности англоязычных рынков, форматы рекламных текстов.

	[bookmark: _Hlk225509000]Общие компетенции
	Умение ясно и лаконично выражать свои мысли, адаптируя сообщение к уровню понимания слушателя/читателя.
Способность анализировать рекламные сообщения (свои и конкурентов) на английском языке, оценивать их эффективность, выявлять скрытые смыслы и манипуляции.
Умение работать с большими объемами англоязычной информации, выделять главное, делать выводы.
Способность генерировать новые, оригинальные идеи и концепции на английском языке.
Умение нестандартно использовать грамматические и лексические ресурсы языка для создания уникальных и запоминающихся рекламных сообщений.
Умение выявлять коммуникационные проблемы и находить оптимальные решения, формулируя их на английском языке.

	[bookmark: _Hlk225509026]Профессиональные компетенции
	Способность разрабатывать комплексные рекламные кампании для международных клиентов или англоязычных рынков, формулируя цели, задачи, стратегии и тактики на английском языке.
Управление проектами в международной команде, используя английский как основной язык коммуникации.
Профессиональное создание рекламных текстов, слоганов, скриптов, статей, постов для социальных сетей на английском языке, адаптированных под различные каналы и целевые аудитории.
Разработка и поддержание коммуникационной стратегии бренда на английском языке, создание уникального голоса и тона бренда.
Способность проводить маркетинговые исследования англоязычных рынков, анализировать данные и представлять результаты на английском языке.
Эффективное установление и поддержание деловых отношений с англоязычными клиентами, медиа-партнерами, поставщиками услуг.




[bookmark: _Toc209683748]2. Модули ОМ
[bookmark: _Toc209683749][bookmark: _Hlk22892765]2.1. Модули, максимальный балл и время, необходимое на выполнение
Таблица 2
	№
	Наименование задания (модуля)
	Общая 
оценка (Максимальный балл)
	Время на выполнение, мин

	1
	Модуль Чтение
	20
	25

	2
	Модуль Лексика
	20
	20

	3
	Модуль Грамматика
	20
	25

	4
	Модуль Устная часть
	20
	20

	
	Итого
	100
	90



[bookmark: _Toc209683750][bookmark: _Hlk22891570]2.2. Описание модуля
Таблица 3
	Название модуля
	Описание задания 


	Модуль 1
	Задания на понимание прочитанного текста. Умение выделить ключевую идею и развернуто ответить на поставленный вопрос.

	Модуль 2
	Задание на отработку пройденной лексики. Умение правильно использовать лексику в контексте.

	Модуль 3
	Задания на отработку пройденной грамматики. Умение распознавать в контексте грамматические конструкции.

	Модуль 4
	Задание на отработку навыка устной речи. Умение услышать и понять суть вопроса, а также полноценно ответить на поставленный вопрос.


[bookmark: _Hlk22892060]

[bookmark: _Toc209683751]3. Список оборудования и материалов
[bookmark: _Toc209683752]3.1. запрещенных к использованию при проведении промежуточной аттестации
Во время проведения экзамена запрещено наличие:
· сотовых телефонов, планшетов, собственных ноутбуков, плееров, конспектов, устройств передающих, принимающих и хранящих информацию;
· запрещено использование сети Интернет
[bookmark: _Toc209683753]3.2. разрешенных к использованию при проведении промежуточной аттестации
Во время проведения экзамена разрешено наличие:
· ручка
· бумага
· словарь








[bookmark: _Toc209683754]4. Критерии оценки выполнения задания
Таблица 4
	Название модуля и номер задания 
	Критерий
	Кол-во баллов

	Модуль 1 - Чтение
	20

	Задание 1
	1. Прочитать текст.
	10

	
	2. Ответить на вопросы полными предложениями.
	

	Задание 2
	1. Прочитать текст.
	10

	
	2. Прочитать вопросы и выбрать один правильный ответ.
	

	Модуль 2 - Лексика
	20

	Задание 3
	1. Прочитать предложения и поставить в пропуски подходящие термины.
	10

	Задание 4
	1. Прочитать определения и выбрать подходящий термин из предложенных.
	10

	Модуль 3 - Грамматика
	20

	Задание 5
	1. Прочитать предложение и выбрать правильную форму глагола.
	20

	Модуль 4 – Устная часть
	20

	Задание 6
	1. Ответить на поставленные вопросы, используя изученную лексику и грамматику.
	20


[bookmark: _Toc209683755]
5. Обобщенная оценочная ведомость
Общее максимально возможное количество баллов задания по всем критериям оценки составляет 100 баллов.
Таблица 5
	Модули
	Общее количество баллов

	Модуль 1
	20

	Модуль 2
	20

	Модуль 3
	20

	Модуль 4
	20

	Итого
	100



Таблица пересчета баллов в оценку
Таблица 6
	Кол-во баллов
	Оценка

	100-80
	5

	80-70
	4

	70-50
	3

	50-0
	2




[bookmark: _Toc209683756]Приложение 1
Перечень теоретических вопросов к экзамену
1. Существительные (единственное и множественное число, исчисляемые и неисчисляемые)
2. Местоимения (личные, притяжательные, указательные)
3. Прилагательные (основные формы, степени сравнения)
4. Наречия (образа действия, места, времени)
5. Глаголы (быть - to be, иметь - to have, основные действия)
6.  Предлоги (места, времени, направления)
7. Артикли (a, an, the - основы употребления)
8. Present Simple (простое настоящее)
9. Present Continuous (настоящее продолженное)
10. Past Simple (простое прошедшее)
11. Future Simple (простое будущее - will)
12. Вопросительные предложения (общие вопросы, вопросы с вопросительными словами: who, what, where, when, why, how)
13. Порядок слов в простом предложении.
14. Past Continuous (прошедшее продолженное)
15. Present Perfect (настоящее совершенное)
16. Future Continuous (будущее продолженное)
17. Past Perfect (прошедшее совершенное)
18. Пассивный залог (Passive Voice)
19. Модальные глаголы: can, could, may, might, must, should, ought to (обязанность, возможность, разрешение, совет)
20. Герундий и инфинитив
21.  Косвенная речь (Reported Speech
22. Условные предложения (Conditionals)
23. Сравнительные степени прилагательных и наречий
24. Предлоги
25. Quantifiers (Определители количества): some, any, much, many, a lot of, few, a few, little, a little.
26. Present Perfect Continuous
27. Past Perfect Continuous
28. Future Perfect
29. Future Perfect Continuous


[bookmark: _Toc209683757]Приложение 2
Перечень практических заданий к экзамену
Advertising: Helping Businesses Grow
Hello! Let's talk about advertising. What is it? Advertising is a way for businesses to tell people about their products or services. Imagine a small shop that sells delicious cakes. How can more people know about these cakes? The shop can use advertising!
Businesses need advertising for many reasons. First, it helps them find new customers. People cannot buy a product if they don't know about it. Second, advertising helps businesses sell more. More sales mean more money, which helps the business grow.
We see advertising everywhere. We see ads on TV, hear them on the radio, and find them on the internet. Newspapers and magazines also have many advertisements.
Good advertising gives useful information. It tells customers what a product is, what it does, and why it is good. It helps customers choose what to buy. So, advertising is important for businesses to get customers and for customers to find what they need.
Ex 1. Answer the following questions in full sentences, using information from the text.
1. What is advertising, according to the text?
2. Why is advertising important for businesses? (Name two reasons)
3. How can a small shop that sells cakes get more customers?
4. Where do we see advertisements? (List at least three places mentioned)
5. What happens if people don't know about a product?
6. What kind of information does good advertising provide to customers?
7.  Who benefits from advertising?
___/14
Ex. 2. Choose the best answer (A, B, or C) for each question.
1. What is the main purpose of advertising for businesses?
a) To make friends
b) To tell people about products or services
c) To clean shops
2. If a business has more sales, it means it gets...
a) less money.
b) more money.
c) no money.
3. Which of these is NOT mentioned as a place where we see advertising?
a) TV
b) Books
c) Radio
4. What does good advertising help customers to do?
a) To build a house
b) To choose what to buy
c) To learn a new language
5. What does the text say about businesses that get "more money"?
a) They become smaller.
b) They can grow.
c) They close down.
6. According to the text, what is a "product"?
a) A type of music
b) Something a business makes or sells
c) A new friend
___/6

Ex. 3. Complete the sentences using the words from the box below. Use each word once. Words: advertising, products, services, customers, shop, sell, buy, know, find, grow
1. The company uses ______________ to tell people about its new phones.
2. A business offers ______________ like banking or cleaning.
3. Many ______________ visit this website every day.
4. This little ______________ sells beautiful flowers.
5. We want to ______________ our old car and buy a new one.
6. I need to ______________ a new shirt for the party.
7. It's important to ______________ your audience well.
8. Can you ______________ the bus stop on this map?
9. Good advertising helps businesses ______________ and get bigger.
10. My favorite ______________ are shoes and dresses.
___/10
Ex. 4. Match each term (1-10) with its correct definition (a-j).
	Terms:
1. Advertising
2. Business
3. Product
4. Customer
5. Service
6. Sell
7. Buy
8. Grow
9. Shop
10. Magazine
	Definitions:
a) To get something by paying money for it.
b) Something a company makes or offers to people.
c) A placewhere you can buy things.
d) Activities that tell people about products or services.
e) To become bigger or more successful.
f) A person who buys things from a business.
g) Work that someone does for other people, not a physical item.
h) To give something for money.
i) A company that makes or sells things.
j) A thin book with a paper cover and articles and pictures.



___/10

Ex. 5. Choose the correct option (A, B, or C) to complete each sentence. (20 questions)
1. She often ______ to the cinema.
a. go
b. goes
c. going
2. They ______ TV right now.
a. watch
b. are watching
c. is watching
3. Yesterday, I ______ a new book.
a. buy
b. bought
c. am buying
4. We ______ visit London next summer.
a. will
b. are
c. do
5. He ______ a teacher.
a. is
b. am
c. are
6. There is ______ apple on the table.
a. a
b. an
c. the
7. Do you have ______ questions?
a. some
b. any
c. a
8. I ______ swim very well.
a. can
b. must
c. should
9. The book is ______ the table.
a. in
b. on
c. at
10. They ______ happy last night.
a. wasn't
b. weren't
c. isn't
11. What ______ you doing tomorrow?
a. is
b. are
c. do
12. She ______ English every day.
a. study
b. studies
c. studying
13. My brother ______ like coffee.
a. don't
b. doesn't
c. isn't
14. Where ______ you go yesterday?
a. did
b. do
c. are
15. We ______ going to eat pizza tonight.
a. is
b. am
c. are
16. ______ you play the guitar?
a. Do
b. Are
c. Is
17. There ______ two cats in the garden.
a. is
b. are
c. be
18. You ______ smoke in here. It's forbidden.
a. can't
b. shouldn't
c. don't
19. I saw ______ interesting film.
a. a
b. an
c. the
20. This is ______ best shop in the city.
a. a
b. an
c. the
____/20

Ex. 6. Think about an advertisement you like. It can be for a product, a service, or anything else. Prepare to talk about it for 1-2 minutes.
You can answer these questions:
· What product or service is the ad for?
· Where do you usually see/hear this ad (on TV, internet, radio, newspaper)?
· What does the ad show or say?
· Why do you like this advertisement?
· Does it make you want to buy the product or try the service? Why/Why not?
 ___/20



2



	Обобщенный результат
	Результат

	Уметь
	анализировать грамматические аспекты текста с применением функционального
подхода;
- использовать знания грамматики при лексико-грамматическом и синтаксическом
анализе как ключ к пониманию текста;
- приобретать и углублять лексико-грамматические знания для овладения языком
на высоком профессиональном уровне;
формирование у студентов грамматических умений и навыков в 
письме, способствующих во взаимодействии с другими
дисциплинами формированию профессиональных навыков студентов.

	Знать
	основные характеристики и особенности таких типов обработки текста как
аннотация, комментарий, реферирование, обзор печатных материалов; 
основные характеристики и особенности (композиционные,
грамматические, лексические и синтаксические) деловой переписки, 
учебно-речевые ситуации, типичные для функционирования
грамматической структуры в устных и письменных видах работ;
формально-грамматические признаки той или иной модели



	Результат
	Критерий

	Данная система контроля способствует решению следующих задач:
• повышению уровня учебной автономии студентов;
• достижению максимальной прозрачности содержания курса, системы контроля и
оценивания результатов его освоения;
• усилению ответственности студентов и преподавателей за результаты учебного труда на
протяжении всего курса обучения;
• повышению объективности и эффективности промежуточного и итогового контроля 
 
	Отслеживание прогресса. Оценка показывает студенту, как растут его навыки письма со временем. 
Знание критериев и регулярное получение обратной связи позволяет студентам лучше понимать, каких успехов они достигли, и над чем нужно работать. Это способствует повышению внутренней мотивации студентов к дальнейшему обучению.
Объективность и справедливость. 
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