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Введение
Деловая игра «Редакция» проводится со студентами первого года обучения на базе основного общего образования в рамках дисциплины «Введение в специальность» в 2 этапа. 
Первый этап – подготовительный, в ходе которого создаётся временная творческая группа. В результате этой работы должна быть написана сказка. 
Кроме этого должны быть подобраны готовые иллюстрации или созданы собственные иллюстрации.

Итогом работы первого этапа должна стать книга-брошюра (черновой вариант сказки).
Создание команды по работе над текстом и иллюстрациями к сказке на данном этапе происходит с учётом желаний и предпочтений самих участников деловой игры. 
Второй этап – основной, непосредственно игра. Результатом этого этапа деловой игры должен стать оригинал-макет книги и разработана рекламная кампания по продвижению книги. Особенность этапа заключается в случайном распределении участников в группы, что способствует развитию коммуникативных навыков и установлению более тесных контактов между студентами.
Цель деловой игры: 
Формирование общих компетенций

ОК1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.

ОК2. Организовывать собственную деятельность, определять методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.

ОК3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность.

ОК4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.

ОК5. Использовать информационно-коммуникационные технологии для совершенствования профессиональной деятельности.

ОК6. Работать в коллективе и команде, обеспечивать ее сплочение, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.
ОК7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат выполнения заданий.
Формирование профессиональных компетенций:

ПК1. Осуществлять вычитку основного текста. 

ПК2. Проводить редакторский анализ текста.

ПК3. Использовать компьютерные технологии при работе с текстами.

ПК4. Оформлять печатную продукцию в едином смысловом и композиционном стиле.

ПК5. Осуществлять художественно-образное оформление печатной продукции.
ПК6. Разрабатывать концепцию и модель будущего издания
ПК7. Проводить рекламные мероприятия по продвижению издательской продукции.

ПК8. Выявлять требования  целевых групп потребителей на основе анализа рынка. 

ПК9. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта
ПК10. Осуществлять поиск рекламных идей. 

ПК11. Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений.  

ПК12. Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей.

Задачи: 

· развитие творческих способностей;

· освоение новых информационных технологий;

Оборудование и реквизит:
· ПК с лицензионным программным обеспечением

· писчая бумага; 
· бейджики для участников, 
· средства рисования и оформления
Место проведения: кабинет информатики.
Время проведения игры: 1 час 20 минут.
Участники: студенты 1 курса.
План проведения первого этапа
Подготовительный этап проводится в течение 3 занятий, целью которых является создание сказки и разработка предварительного варианта рекламной кампании.
1. Создание сюжета сказки

Сюжет сказки создается по одному из предложенных вариантов:
ПЕРЕВИРАНИЕ СКАЗКИ. Пародия на знакомую сказку.

СКАЗКИ НАИЗНАНКУ. Красная Шапочка злая, а волк добрый...

А ЧТО БЫЛО ПОТОМ? Продолжение известной сказки.

САЛАТ ИЗ СКАЗОК. Например, Золушка вышла замуж за Синюю Бороду...

СКАЗКА-КАЛЬКА. Заимствование сюжетных линий.

2. Подбор иллюстраций с помощью Интернет или создание собственных иллюстраций
3. Разработка предварительного варианта рекламной кампании

Отчет выполняется на ПК с помощью текстового процессора Word. Форматирование текста – стандартное.

Структура отчета выполнения задания:

Название сказки
Вариант сказки

Персонажи сказки

Аннотация сказки

Сюжет сказки

Иллюстрации
Рекламная кампания:

рекламное обращение

средства (каналы) распространения рекламы
План проведения второго этапа

В результате работы на первом этапе написано 6 сказок. Один участник от каждой команды назначается автором сказки и в распределении по группам не участвует.
При входе в кабинет каждый участник игры случайным образом получает бейджик, на котором обозначен  номер издательства.
Создается 5 редакций (издательств), в составе:

1. Редактор

2. Технический редактор

3. Художественный редактор (дизайнер)

4. Корректор

5. Специалист по рекламе (маркетингу)
Всего 5 столов, вокруг которых рассаживаются участники игры.
Сценарий проведения занятия
Вступление:
Уважаемые студенты, на первом этапе нашей деловой игры, вы подготовили рукопись сказки (авторский экземпляр) и теперь ваша задача подготовить ее к изданию. 

Давайте вначале вспомним правила работы в группе. 

1. Будь доброжелательным к товарищам. Помни, что вы делаете общее дело.

2. Чётко высказывай предлагаемый способ решения.

3. Умей слушать других.

4. Если не согласен с мнением других: НЕ КРИЧИ, НЕ ПЕРЕБИВАЙ. Пользуйся вежливыми фразами.

Задания:

Сегодня вам нужно будет создать макет книги и разработать рекламную кампанию по продвижению книги.
Сейчас каждому из вас предстоит проявить себя в роли сотрудников редакции (издательства). 
Распределение студентов в группе проводится в соответствии должностями: 
· Корректор, 

· Технический редактор, 

· Художественный редактор (дизайнер), 

· Специалист по рекламе (маркетингу), 

· Редактор

Функциональная структура издательства подразумевает его деление на отдельные функциональные блоки, имеющие свои конкретные задачи и обязанности:

· редакционный,

· производственный,

· маркетинговый,
· другие.

Возглавляет такую структуру директор (генеральный директор, президент), а отдельные блоки возглавляют менеджеры (управляющие, начальники). Подобная структура эффективна для издательств малого и среднего масштаба, при небольшом объеме выпуска и при однородном характере выпускаемой литературы.

Главным в организации работы любого издательства является учет специфики самого издательского процесса, его стадий, к числу которых следует отнести: 

· планирование выпуска; 

· работа с автором и рукописью; 

· оформление издания и подготовка его к полиграфическому воспроизведению; 

· размещение заказа на полиграфическом предприятии, контроль и приемка тиража; 

· реализация готового тиража.

Таким образом, можно выделить три основные составляющие части издательства: 

· редакционную, 

· производственную 

· службу реализации. 

Наряду с ними во многих издательствах существуют вспомогательные (обслуживающие) отделы: бухгалтерия, юридическая служба, наборные участки, разноцелевые компьютерные службы, отделы (редакции) художественного оформления и другие.
Как отечественный, так и мировой опыт издательской деятельности свидетельствует о том, что имеется определенный минимально необходимый круг специалистов, без которых нельзя обойтись при подготовке изданий. Помимо редактора в их число входят специалисты по таким направлениям, как:

· маркетинг, 

· ресурсы (имеется в виду обеспечение производства бумагой и материалами), полиграфия, 

· художественное оформление изданий, 

· техническое редактирование.

Редактор. Традиционное назначение редактора - редактирование текста. Редактор - ведущий специалист в издательстве и от его работы во многом зависит качество выпускаемых издательством книг. Однако характер работы и сам статус редактора за последние годы существенно изменились. На смену редактору-правщику текста пришел редактор-организатор издания. Помимо решения чисто редакторских задач, связанных с работой над авторским текстом, редактор в значительной мере определяет издательский репертуар, инициирует создание новых книг по тематике издательства, работает с автором, начиная с идеи книги, занимается наряду с другими специалистами вопросами ее будущей реализации, в определенной мере отвечает за финансовый успех конкретного издательского проекта.

Специалист по рекламе (маркетингу). Маркетолог - это специалист по изучению вкусов покупателей и продвижению товара. Исследует, какая продукция будет пользоваться большим спросом и почему, оценивает рынок конкретных товаров и услуг. Проводит тщательный мониторинг отрасли, организует работу интервьюеров, выясняющих предпочтения покупателей. Обрабатывает информацию с помощью специальных компьютерных программ. Это универсальный сотрудник, самостоятельно (в мелких компаниях) отвечающий за весь вверенный процесс маркетинговой деятельности, от печати визиток – до размещения рекламы или специалист больших компаний, координирующий выполнение планов производства маркетинговых работ сторонними наемными сотрудниками и штатными сотрудниками компании (дизайнеры, верстальщики, интернет-маркетологи). Как правило, маркетолог – в большей степени менеджер – управленец, чем креативщик, разработчик или дизайнер.

Художник (дизайнер) книги. Занимается художественным оформлением и художественным редактированием изданий, его главная задача - создать художественный образ книги, превратить авторский оригинал в издательский.

Художник (дизайнер) книги, естественно, должен иметь специальное, художественное образование и хорошо знать технологию полиграфического производства книги.

Технический редактор. Разрабатывает техническое оформление каждого издания, подготавливает его к полиграфическому исполнению путем разметки каждого его элемента, контролирует выполнение типографией всех художественно-оформительских указаний издательства, всех технических правил набора и верстки.

Технический редактор указывает в ходе разметки оригинала гарнитуру, начертание и кегль шрифтов, приемы набора и верстки, производит расчет таблиц и выводов, определяет размеры иллюстраций на полосе и способы их воспроизведения, просматривает и визирует готовые к сдаче в типографию оригиналы иллюстраций, титульных листов, обложек, форзацев и других элементов книги.

Кроме того, технический редактор отслеживает соблюдение нормативных требований к наборному оформлению.

Специалист по ресурсам. Одна из особенностей книгоиздательского дела - сочетание интеллектуального процесса с материальным производством. Мало создать книгу в том или ином виде (оригинал-макет, фотоформы, готовые печатные формы), необходимо изготовить ее тираж средствами полиграфии, а для этого необходимо соответствующее материальное обеспечение, а значит и соответствующие специалисты.

Специалист по производству. Это работник, который осуществляет связь издательства с типографиями, в круг обязанностей которого входят обеспечение требуемого уровня издательско-полиграфического оформления книг, контроль качества полиграфических работ, соответствия полиграфического исполнения договору между издательством и типографией и условиям спецификации на художественное и техническое оформление по каждому изданию. Он же отслеживает сроки выполнения заказа, рассчитывает потребность в бумаге и переплетных материалах, контролирует расходование их полиграфическим предприятием. Он должен не только хорошо знать технологию полиграфического производства, но и обладать технико-экономическими знаниями в области издательского дела и полиграфии.
У каждой книги, кроме ее основного текста, есть еще и другие части – элементы.
Это обложка, форзац, фронтиспис, титульный лист, аннотация, предисловие, послесловие, содержание (оглавление), иллюстрации, словарь.
1. Обложка – это как бы дверь в книгу. С обложки и начинается первое знакомство с книгой. Библиограф Фаворский говорил, что переплет – это своеобразный вход в книгу. Иногда поверх обычного переплета делают еще дополнительную обложку из бумаги. Она охраняет основную, украшает ее и называется суперобложкой. В старину переплеты делались из кожи и украшались тисненым рисунком. Особо ценные книги имели металлические застежки, а порой украшались драгоценными камнями и золотом.

Итак, обложка защищает книгу, листы от повреждений и придает ей нарядный вид, она подскажет нам, кто написал книгу, как она называется, иногда название издательства. А если есть картинка, то можно догадаться, о чем пойдет речь, с какими героями мы встретимся, читая произведение.

2. Фо̀рзац. Теперь откроем книгу. Первое что встречается, это лист бумаги, приклеенный к крышке. Он соединяет переплет с книгой и называется форзац. В переводе с немецкого «Фор» («перед») и «зац» («набор»), то есть то, что предшествует тексту. Иногда это белый или цветной лист бумаги. В детских изданиях он обычно красочно оформлен. Его оформление связано с содержанием книги.
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3. Фронтиспѝс. На левой стороне в развороте с титульным листом – фронтиспис, т.е. главная иллюстрация книги. В переводе с французского (frons – лоб, aspicerc – смотреть) рисунок, портрет автора или лица, которому посвящена книга, помещаемый слева от титульного листа.
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1-клапан суперобложки;

2-форзац;

3-фронтиспис;

4-титульный лист;

5-суперобложка;

6-книжный блок;

7-ляссе.
4. Титульный лист. Перевернем форзац, и перед нами титульный лист. Это один из важнейших элементов книги. Он дает очень много сведений о книге. И поэтому очень важно уметь читать титульный лист. Он всегда помещается на правой стороне. Что же на нем сообщается читателю?

Здесь мы найдем фамилию автора и заглавие книги. Но, кроме них, есть здесь другие сведения.

Посмотрим, ниже заглавия более мелкими буквами пишется дополнительное заглавие. Из них мы можем более точно узнать, о ком или о чем эта книга. Например,  заглавие «Как открывали мир», и рядом сведения, относящиеся к заглавию (подзаголовок): «Из истории путешествий и открытий». А еще подзаголовок может сказать о жанре книги, т.е. – стихи это, сказки, роман, повесть, рассказы или справочное издание. Теперь обратим внимание на самый верх титульного листа. Там в некоторых книжках указывается еще и название серии. Серия – это несколько книг, объединенных одной темой. В каждой из таких книг в верхней части титульного листа помещается одинаковое название серии, например: «Школьная библиотека», «Читаем сами». На обороте титульного листа или в конце книги публикуются выходные данные. В них указывается тираж, объем, цена.

Наши книги яркие, в них много рисунков. Эта работа художника. Он при помощи иллюстраций вводит нас в мир образов книги, дает определенное представление о содержании. Его фамилия тоже указывается на титульном листе.

Все мы знаем, что книжки не растут на деревьях, их печатаю, или издают. Где это делается, мы тоже можем узнать, посмотрев на титульный лист. Ниже заглавий и фамилии художника мы найдем сведения о том, в каком городе и в каком издательстве была выпущена книга. Кроме того, - год, когда книга была напечатана.

Теперь представим, что мы взяли в руки книгу, у которой вся обложка разрисована, а титульный лист и вовсе оторван. Можно ли по ней узнать, о чем она? Получается, что очень важно беречь обложку и титульный лист. Ведь это лицо и имя книги. Без них невозможно узнать, кто написал ее, и как она называлась.

Обложка, форзац, титульный лист дали нам много сведений о характере книги, но далеко еще не раскрыли содержания, не сказали, о чем именно говорится в книге. Помимо этих элементов есть еще и справочные, которые также помогают в выборе книг. Это аннотация, предисловие, послесловие, содержание, словарь.

5. Аннотация. Это очень краткое изложение содержания книги (главной мысли) с краткой ее характеристикой или оценкой. Из аннотации можно узнать не только о чем эта книга, но и кто ее главные герои, для кого написана книга, иногда есть сведения об авторе и других его произведениях. Располагается аннотация на обратной стороне титульного листа или на самой последней странице.

Аннотация очень облегчает выбор книги. Порой одной аннотации достаточно, чтобы решить хочешь ли читать эту книгу.

6. Предисловие. Послесловие. Если нет аннотации, то можно посмотреть предисловие. Это статья, помещенная перед основным текстом книги. Из нее мы тоже можем узнать об авторе книги, ее содержании, героях. Предисловие обычно больше и подробнее аннотации. Расскажут нам об авторе, о его жизни и творчестве, о книге, об истории ее создания, о героях книги, об их дальнейшей судьбе, и о многом другом. Иногда его пишет сам автор. Тогда он рассказывает что-нибудь интересное о том, как он придумал эту книгу, как ее писал, кто ему помогал.

Так в предисловии к книге Джанни Родари о приключениях Чипполино описывается история создания этой знаменитой повести-сказки. Оказывается, одна из читательниц попросила Джанни Родари сочинить что-нибудь веселое для его больного сына по имени Чичго.

Но предисловие нужно не только для этого. Оно дает гораздо больше.

Один мальчик, пятиклассник, прочитал «Путешествие Гулливера» и под горячую руку написал письмо автору книги Джонатану Свифту. Он хвалил книгу и очень просил написать продолжение. В предисловии к этой книге сказано, что английский писатель Джонатан Свифт умер двести с лишним лет назад. Но мальчик предисловия не читал, и пошло письмо в Союз советских писателей.

А если подобная статья располагается после всего текста, то тогда называется послесловием. И рассказывает кратко о дальнейшей судьбе героев.

7. Иллюстрации. Итак, мы продолжаем наше знакомство с элементами книги. Если мы внимательно посмотрим и перелистаем книгу, то встречаем рисунки и фотографии в книге, которые называются иллюстрации. Иллюстрация помогает увидеть то, о чем написано в книге, помогает лучше понять содержание.

Писатель пишет, рассказывает словами, а художник рисует, показывает то, о чем пишет писатель, автор. Рисунки в книгах как окошко в мир. Открыли одну книгу – попали в лес, узнали его обитателей. Открыли другую – увидели космический корабль. Каждый художник-иллюстратор, показывает мир таким каким мы сами видим.

8. Содержание. Оглавление. А теперь еще раз посмотрим на последние странички книги. Там, как правило, помещается содержание. В нем перечисляются названия рассказов, сказок, глав, которые есть в книге, и указываются страницы, на которых можно найти начало каждого рассказа или сказки. Можно проверить, какие произведения из этой книги вы раньше не читали. При помощи оглавления гораздо удобнее и быстрее искать нужное стихотворение или рассказ. А, глядя на название отдельных глав, можно догадаться, о чем в них идет речь.

9. Словарь. Иногда в тексте произведения встречаются сложные незнакомые слова. Они помечаются звездочками или маленькими цифрами. Значение их или объяснение можно поискать внизу страницы. Это так называемая сноска. Или в конце книги размещается словарик, который и объясняет смысл непонятных слов.

Вот как много есть у нас с вами помощников при выборе и чтении книг. Запомните, что все эти элементы книги направлены на то, чтобы помочь тебе определить ее назначение, оградить от возможных ошибок при выборе литературы для чтения.

Задание для группы

1. Проведение совещания группы с автором сказки в целях определения его пожеланий по

· формату книги

· наличию иллюстраций и их размещению

· формату обложки и ее иллюстрированию

· оформлению колонтитулов

· оформлению форзаца

· оформлению дополнительных страниц

2. Проведение совещания группы по определению целевой аудитории издаваемой книги и разработке концепции издания:

· для кого предназначена книга (возраст, пол, самостоятельное чтение или слушание),

· назначение книги (организация свободного времени, развлечение, развитие фантазии и творческих способностей, воспитание, информационно-познавательная деятельность, организация мыслительной деятельности и т.п.)

· тип издания (серийное или одиночное, подарочное, коллекционное или общедоступное)

Задание для технического редактора

Составить на листе макет размещения страниц будущей книги.
Определите примерное возможное количество знаков на каждой станице, исходя из типа и размера шрифта, наличия колонтитулов, места размещения номеров страниц, наличия иллюстраций на данной странице, наличие и содержание дополнительных страниц по пожеланию автора
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Количество знаков на листе формата А4 со стандартным форматированием составляет 1800 знаков.

Согласуйте с автором: на всех листах должна быть подпись автора и дата согласования.

Задание для художественного редактора (дизайнера)

Разработать концепцию художественного оформления книги в соответствии с особенностями целевой аудитории и общей концепцией издания:

· если издание серийное, разработать логотип серии,

· цветовое решение издания,

· стилистика художественного  оформления (лубок, реализм, романтизм, дадаизм и т.п.)

· характерные детали внешнего облика героев,

· эпизоды для обязательного иллюстрирования.

Определить внешний вид и оформление книги:

· оформление обложки.

· оформление форзаца.

· оформление фронтисписа.

· оформление титульного листа.

· оформление колонтитулов.

· шрифтовое оформление издания: обложка, титульный лист, заголовки, основной текст.

Подобрать иллюстрации в Интернет или разработать эскизы иллюстраций. 

Согласуйте с автором: на всех листах должна быть подпись автора и дата согласования.

Задание для корректора

Вычитать текст произведения с точки зрения стилевого единства повествовательной части и стилистического разнообразия прямой речи персонажей.

Проверить текст на правильность членения на части, главы, абзацы.

Проверить текст на правильность словоупотребления.

Проверить текст на орфографическую и пунктуационную грамотность.

Найти, выделить ошибки, дать варианты их исправления.

Обсудить с автором необходимые доработки.

Согласуйте с автором: на всех листах должна быть подпись автора и дата согласования.

Задание для специалиста по рекламе (маркетингу)
Используя наработки предыдущих занятий или самостоятельно (с учетом пожелания автора):
· разработайте эффективное рекламное обращение
· определите средства (каналы) распространения рекламы

· разработайте рекламный постер в виде закладки для книги

Согласуйте с автором: на всех листах должна быть подпись автора и дата согласования.

Задание для редактора
Определить степень доступности восприятию целевой аудитории темы, идеи произведения и описанных  в нем событий. Обсудить с автором необходимые доработки.

Определить, насколько произведение соответствует заявленному жанру

Сказка – повествовательное произведение о вымышленных лицах и событиях, преимущественно с участием волшебных, фантастических лиц, имеющее дидактическую, воспитательную направленность («сказка ложь, да в ней намек, добру молодцу урок»)

Обсудить с автором необходимые доработки.

Определить характер конфликта, его оправданность характерами героев, их целями или внешними для них обстоятельствами.  Обсудить с автором необходимые доработки.

Определить, насколько  произведение композиционно  выдержано: завязка, развитие действия, кульминация, развязка. Нуждается ли оно в прологе и эпилоге. Обсудить с автором необходимые доработки.

Проанализировать словесную ткань произведения: доступность и понятность для целевой аудитории  употребленных слов и выражений; наличие достаточного количества слов и выражений, характеризующих героев произведения, их поведение и авторскую оценку. Обсудить с автором необходимые доработки.

Написать редакторское заключение:  результаты (выводы) выполнения вышеперечисленных заданий «спрессовать» в 10-12 предложений, которые должны стать обоснованием для издания или для отказа в издании представленной рукописи.

Варианты итоговой фразы  редакторского заключения:

· «Таким образом, считаю необходимым рекомендовать рукопись (ФИО автора и название произведения) к изданию в (указание квартала и года выхода книги)».

· «Считаю возможным рекомендовать рукопись (…) к изданию после доработки по указанным замечаниям».

· «Не считаю возможным рекомендовать рукопись (…) к изданию  в ближайшее время в связи с тем, она требует существенной переработки и повторного рассмотрения».

Написать аннотацию книги.

Согласуйте с автором: на всех листах должна быть подпись автора и дата согласования.
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