Тестовое задание 

по теме «Размещение и выкладка товаров в розничном торговом предприятии»
1. Размещение товаров – это:

а) это распределение товаров на торговом оборудовании по всей площади торгового зала магазина в соответствии с планом помещения;

б) процесс расположения, укладки и показа товаров на торговом оборудовании;
в) деятельность продавца при непосредственном взаимодействии с покупателем, направленная на удовлетворение потребностей покупателя в процессе приобретения товара и/или услуги.

2. На размещение товаров в торговом зале влияет:

а) ассорти​мент реализуемых в магазине товаров, применяемые методы продажи каждой товарной группы, учитывают также конструктивные особенности торгового зала, расположение окон, дверей, колонн, оказывают влияние опреде​ленные правила установки различных видов торгово-технологического оборудования, необходимость соблюдения правил пожарной безопасности;

б) производственные факторы, транспортные факторы, социально-экономические факторы, торговые факторы;
в) транзитная форма товародвижения.
3. Размещая товары в торговом зале, учитывают принципы:

а) комплексного потребления, взаимозаменяемости, группировки;

б) товарного соседства;

в) постоянного совершенствования и оптимизации техно​логической цепи товародвижения на основе широкого использования в торговле достижений научно-техни​ческого прогресса.

4. Выкладка товаров – это

а) процесс расположения, укладки и показа товаров на торговом оборудовании;

б) это распределение товаров на торговом оборудовании по всей площади торгового зала магазина в соответствии с планом помещения;

в) деятельность продавца при непосредственном взаимодействии с покупателем, направленная на удовлетворение потребностей покупателя в процессе приобретения товара и/или услуги.

5. Мерчендайзер отвечает за:

а) за выкладку товара, установку сопутствующего необходимого оборудования;
б) деятельность продавца в процессе взаимодействия с покупателем; 

в) рациональную организацию процесса товародвижения
6. Наибольшее внимание покупа​телей привлекают товары, расположенные на высоте:

а)80-160 см; 

б) 110-170 см;
в) 20-80 см.
7. Двигаясь вдоль рядов оборудования, покупатели хуже замечают товары, находящиеся:

а) в начале и в конце каждо​го ряда;
б) по центу каждого ряда;
в) в правом дальнем углу торгового зала
8. Принцип группировки - это
а)  расположение рядом товаров, которые могут удовлетворить какую-либо опреде​лённую потребность покупателя;
б) совокупность последовательно выполняемых торгово-организационных операций, которые осуществляются в процессе купли-продажи товаров и оказания торговых ус​луг с целью получения прибыли;
в) совокупность мероприятий по удовлетворению потребности розничной торговой сети в товарах.
9. Верно ли утверждение: «Вертикальный способ выкладки товаров удобен тем, что обеспечивается хороший показ товаров, свободный отбор товаров покупателями любого роста, но применение его требует большой площади и поэтому он используется только в крупных магазинах или в сочетании с другими способами.
а) да
б) нет
в) затрудняюсь ответить.
10. При горизонтальной выкладке опреде​ленные однородные товары размещают:

а)  размещают вдоль по всей длине оборудования, занимая каждым товаром одну - две полки;
б) однородные товары в несколь​ко рядов на всех полках горки сверху вниз
в) навалом
