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Пояснительная записка
         Перед профессиональным образованием поставлены задачи подготовки специалистов, способных удовлетворять  постоянно меняющиеся требования рыночной среды, адекватно реагировать и приспосабливаться к сложным условиям современного социума. Бизнес-ориентированный подход к подготовке современных специалистов позволяет решить задачу воспитания экономической активности и предприимчивости будущего специалиста в сфере коммерции.

    Начать собственный бизнес в России – дело непростое, особенно если ты молод и неопытен. Начинающего предпринимателя поджидают сотни трудностей: большие расходы, конкуренция, необходимость принимать ответственные решения. Если студенту дать теоретические и практические уроки бизнеса, то по окончании  учебного заведения           он сможет быть лучше подготовлен к работе в реальных условиях, быть универсалом, иметь другое мышление, то есть не ждать гарантированных рабочих мест и заработных плат, а создавать их самому.
Актуальность.
Молодых специалистов, только что выпустившихся из учебных заведений большинство работодателей отказываются устраивать на различные должности,  оправдываясь отсутствием нужного опыта у новоиспеченного работника.
 Задача современного бизнес- образования  показать молодому поколению другие пути реализации своих возможностей и потенциала, рассказать о различных способах трудоустройства. Если студенту дать теоретические и практические уроки бизнеса, то по окончании  учебного заведения           он сможет быть лучше подготовлен к работе в реальных условиях, быть универсалом, иметь другое мышление, то есть не ждать гарантированных рабочих мест и заработных плат, а создавать их самому.
Цель конкурса: повышения предпринимательской активности и формирования среды молодых предпринимателей.
Задачи:

1. Стимулирование молодежи  к участию в разработке и реализации бизнес-проектов в приоритетных для экономики  региона направлениях;

2. Развитие деловой активности молодежного предпринимательства; 

3. Повышение знаний и  профессиональных  навыков молодежи в вопросах предпринимательской деятельности;

Тип мероприятия

Внеклассное мероприятие по специальности 38.02.04. « Коммерция» проводиться в рамках недели специальности.
1. Теоретическая часть
Особое место среди всех видов и форм деятельности обучаемых, способствующих активизации познавательной деятельности, реализации творческого потенциала студентов занимает участие в конкурсах. Конкурсы являются традиционной, но очень эффективной формой организации внеаудиторной работы со студентами по специальным дисциплинам. В ходе подготовки к конкурсу студенты становятся непосредственными участниками процесса поиска бизес-идей, активно используют свой запас знаний и навыков, самостоятельно готовят презентацию и текст  публичной защиты идеи.

Конкурс бизес-идей  повышает  интерес к специальным знаниям в области бизнес-планирования, позволяют выявить талантливых и креативных студентов.

По большинству специальных дисциплин проводятся внутритехникумовские, региональные и межрегиональные олимпиады. Проведение подобных конкурсов позволяет выявить талантливых студентов для участия в таких мероприятиях,
Руководство подготовкой и проведением КОНКУРСА осуществляется цикловой методической комиссией в соответствии с локальным актом «Положение о проведении недель специальностей  в техникуме». 
Проведению Конкурса  предшествует длительная подготовка. Для участия отбираются сильные студенты, интересующиеся дисциплиной.

Преподаватели специальных дисциплин проводят консультации с участниками конкурса.

Такие Конкурсы как показывает опыт, обладают огромным потенциалом для выявления наиболее талантливых, увлеченных студентов, способствуют достижению новых целей в обучении.

Успешное участие студента в Конкурсе на уровне учебного заведения дает возможность участия в региональных олимпиадах, пополнить портфолио, подготовится к государственной итоговой аттестации 

2. Методические указания по проведению конкурса проектов
Конкурс проектов «« Новые бизнес-идеи в сфере коммерции»  организуется для студентов третьего курса специальности  38.02.04. « Коммерция»( по отраслям) в рамках неделиспециальности. 

Прием конкурсной документации осуществляется организационным комитетом Конкурса  с 12 октября до 21 октября 2015 года.

 Рассмотрение и оценку представленных на конкурс материалов осуществляет Экспертный совет (Жюри ), который формируется организационным комитетом Конкурса.

 Каждый  член  Жюри  оценивает  бизнес-идеи  в соответствии с критериями оценивания.

Жюри  подводит итоги и определяет три бизнес-идеи , получившие максимальное количество баллов.

 Конкурс проводится в рамках недели специальности  в четыре этапа:

· первый этап – рекламная кампания по популяризации конкурса;

· второй этап – приём конкурсной документации, формирование Совета;

· третий этап – рассмотрение и оценивание поданной на конкурс документации;
· четвёртый этап – проведение финала Конкурса ( Презентация бизнес-идеи).

. Для участия в Конкурсе претенденты подают в оргкомитет конкурса:

- заявку на участие в конкурсе, оформленную по установленному образцу, которая является письменным подтверждением участия в конкурсе на условиях, приведённых в Положении;

- бизнес-план, который должен полностью раскрывать суть, инновационность и преимущества представленного проекта и содержать следующие разделы:

· Титульный лист (название компании, бренд, слоган, логотип);

· Описание компании (полное и сокращенное название организации, организационно-правовая форма, характер собственности, сфера деятельности, учредители);

· Описание идеи, положенной в основу бизнеса;

· Описание планируемой к производству продукции//услуги;

· Анализ внешней среды (анализ потребителей; анализ конкурентов; анализ конъюнктуры рынка и тенденций на нём; анализ общих условий сбыта и организации продвижения продукции на рынок);

· Маркетинговый план (цена, сбыт, продажа, рекламная компания, стимулирование сбыта);

· Управление предприятием (структура, материально-техническая база, расчет заработной платы);

· Расчет рентабельности бизнес-идеи
Требования к оформлению документов: документы подаются в печатном виде (формат страницы А4 (книжная ориентация), шрифт  Times New Roman, размер 12, межстрочный интервал 1,5, поля: верхнее – 35мм, нижнее 20 мм, левое – 35 мм, правое – 15 мм) и электронном виде в оргкомитет Конкурса в кабинет № 23 .Общий объём текста не должен превышать 10 страниц.

Основные критерии оценивания бизнес-идей:

· новизна, инновационность – 15 баллов;

· актуальность, целесообразность практического применения – 15 баллов; 

· коммерческая эффективность – 10 баллов; 

· обоснованность финансирования – 10 баллов; 

· социально-экономическое значение результатов для региона – 10 баллов; 

· экологическая безопасность – 10 баллов; 

· наличие дополнительной атрибутики – 10 баллов;

· полнота, необходимая степень детализации, достаточность исходных данных – 15 баллов;

наглядность данных (таблицы, графики, диаграммы) – 5  баллов
Для представления идеи участники готовят презентацию.( 10-15 слайдов)

В представлении идеи приветствуется : оргигинальность, яркость, ораторское мастерство, коммуникативные качества автора.
Время представления 7-10 минут

Победители Конкурса награждаются Грамотами за 1,2 и 3 место.

 Участники Конкурса будут привлекаться к участию в межрегиональных и региональных форумах, конференциях и семинарах.

 Материалы Конкурса будут опубликованы на сайте техникума
                                       Конкурс проектов  «Новые бизнес-идеи в сфере коммерции»

Результаты оценки бизнес – идей  членами жюри
	№

П/П
	Название проекта

     Автор( ы)


	                                                                 Критерии    оценки

	
	
	Инновационность

Оригинальность

Макс .15 баллов
	Реальность идеи

Макс .15 баллов
	Коммерческая 

Эффективность

Макс .10 баллов
	Социальная значимость

Макс

10баллов
	Наглядность данных (таблицы, графики, диаграммы)

Макс.5 балов
	Наличие дополнительной атрибутики

Макс.5 балов


	Культура презентации идеи

Макс

10баллов
	Итого
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3.АПРОБАЦИЯ
            В 2015/2016 году  методическая разработка была опробована на  обучающихся  3 курса  специальности 38.02.04 «Коммерция» в гр. 310   Конкурс  проводился  в рамках недели специальности «Коммерция». Жюри в составе зам. директора по НМР Метелкиной Е.С., преподавателя спецдисциплин Пестряковой Т.А.., преподавателя спецдисциплин Шмелевой Е.А. определило победителей .

[image: image1.jpg]{mam PC MIPOEKTOB

YU3HEC- uaeu B
MMepUUunu»

*,,(’




1 место Нестерова Анна и Тищенко Наталья –Агенство  « Солнечный Рай»

2 место Любичева Вика и Ремизов Даниил –Продажа офисной одежды

3 место-Тарасова Елена –« Фотостудия»

3 место- Дубровина Ксения « Живые тетради»

Победители награждены Дипломами и памятными подарками на линейке в техникуме. Студентки пополнили портфолио своих достижений, а Дубровиной К. доверено участие в региональной олимпиаде  по менеджменту. Проведение олимпиады позволило не только выявить лучших студентов, но и повысить качество обучения по профильным дисциплинам. 
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