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I ВВЕДЕНИЕ

Рабочая программа учебной дисциплины «Теория отраслевых рынков» предназначена для реализации Федерального государственного стандарта Высшего профессионального образования по направлению 080100.62 «Экономика» для очной формы обучения.
1 Цель и задачи дисциплины 

Цель дисциплины – формирование у студентов представления об экономике отраслевых рынков и методах решения экономических задач, возникающих в процессе их профессиональной деятельности. 
Задачами дисциплины  являются: дать фундаментальные знания об экономических основах теории отраслевых рынков, ознакомить с основными моделями поведения фирм в условиях различных типов рыночных структур, дать прикладные знания в области принятия фирмой экономических решений для разных типов рыночных структур, научить формам и методам экономического анализа применительно к исследованиям рыночных структур функционирования отраслей, сформировать навыки самостоятельной работы.
После изучения данной дисциплины выпускник должен решать следующие профессиональные задачи в соответствии с видами профессиональной деятельности:
преподавательская деятельность:
преподавание экономических дисциплин в общеобразовательных учреждениях, образовательных учреждениях начального профессионального, среднего профессионального, высшего профессионального и дополнительного профессионального образования

2 Входные требования и место дисциплины в структуре ООП бакалавриата

Дисциплина «Теория отраслевых рынков» относится к базовой части профессионального цикла Б.3 Б.12. 

Освоение дисциплины должно осуществляться на четвёртом курсе после изучения дисциплины «институциональная экономика».  Данная дисциплина выступает опорой для изучения дисциплин «внешнеэкономическая деятельность» и «национальная экономика»
3 Требования к результатам освоения дисциплины «Теория отраслевых рынков»

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций, представленных в таблице.

Таблица – Структура компетенций, формируемых в результате изучения дисциплины

	Код компетенции
	Наименование компетенции
	Характеристика компетенции

	ОК-1
	владеет культурой мышления, способен к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей ее достижения
	В результате студент должен:

знать/понимать:

· предмет и основное содержание дисциплины;

· основные понятия, категории и инструменты теории отраслевых рынков;

· закономерности функционирования современной экономики на отраслевом уровне;

уметь:
- анализировать во взаимосвязи экономические явления на отраслевом уровне;
- выявлять проблемы экономического характера при анализе конкретных ситуаций;

- осуществлять поиск информации по полученному заданию;
владеть:
· современными способами сбора, обработки и анализа экономических данных;
· современными методиками расчёта и анализа социально – экономических показателей, характеризующие экономические процессы на отраслевом рынке

	ОК-9
	способен к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства
	В результате студент должен:

знать/понимать:
- основные особенности развития отраслевых рынков Российской Федерации
уметь:
- организовать выполнение конкретного порученного этапа работы;
- представлять результаты аналитической  и исследовательской работы в виде выступления, доклада, информационного обзора, аналитического отчёта и статьи.
владеть:
навыками самостоятельной работы, самоорганизации и организации выполнения поручений

	ПК-15
	способен принять участие в совершенствовании и разработке учебно-методического обеспечения экономических дисциплин
	В результате студент должен:

знать/понимать:

· основные особенности российской экономики, её институциональную структуру, направления экономической политики государства
уметь:

· организовать работу малого коллектива, рабочей группы;
· разрабатывать проекты в сфере экономики и бизнеса с учётом нормативно – правовых, ресурсных, административных и иных ограничений
владеть:
· методологией экономического исследования;
· методами и приёмами анализа экономических явлений и процессов с помощью стандартных теоретических и эконометрических моделей.


В результате изучения дисциплины студент должен

Знать / понимать:
· предмет и основное содержание дисциплины;

· основные понятия, категории и инструменты теории отраслевых рынков;

· закономерности функционирования современной экономики на отраслевом уровне;

·  основные особенности развития отраслевых рынков Российской Федерации

-  основные особенности российской экономики, её институциональную структуру, направления экономической политики государства

Научиться / уметь

· анализировать во взаимосвязи экономические явления на отраслевом уровне;

·  выявлять проблемы экономического характера при анализе конкретных ситуаций;

· осуществлять поиск информации по полученному заданию;

· организовать выполнение конкретного порученного этапа работы;

· представлять результаты аналитической  и исследовательской работы в виде выступления, доклада, информационного обзора, аналитического отчёта и статьи.

· организовать работу малого коллектива, рабочей группы;

· разрабатывать проекты в сфере экономики и бизнеса с учётом нормативно – правовых, ресурсных, административных и иных ограничений

Овладеть
· современными способами сбора, обработки и анализа экономических данных;

· современными методиками расчёта и анализа социально – экономических показателей, характеризующие экономические процессы на отраслевом рынке

· навыками самостоятельной работы, самоорганизации и организации выполнения поручений 

· методологией экономического исследования;

методами и приёмами анализа экономических явлений и процессов с помощью стандартных теоретических и эконометрических моделей.

· II ТЕМАТИЧЕСКОЕ ПЛАНИРОВАНИЕ

1 Объем дисциплины и виды учебной работы

НАПРАВЛЕНИЕ: «Экономика», 
СРОК ОБУЧЕНИЯ: 4 года

ФОРМА ОБУЧЕНИЯ: очная 2011, 2012, 
	Вид учебной работы
	Всего 
час./зач.ед., форма контроля
	Количество семестров

	Аудиторные занятия:
	54
	1

	В том числе:
	
	

	Лекции
	36
	

	Практические занятия (ПЗ)
	18
	

	Самостоятельная работа
	54
	

	Формы текущего итогового контроля (для очной формы обучения)
	Эссе, контрольная работа
	

	Вид промежуточной аттестации (зачет, экзамен) 
	7 семестр – зачёт

	

	Общая трудоемкость
	108/3
	


НАПРАВЛЕНИЕ: «Экономика», 
СРОК ОБУЧЕНИЯ: 4 года

ФОРМА ОБУЧЕНИЯ: очная 2013, 2014 года 
	Вид учебной работы
	Всего 
час./зач.ед., форма контроля
	Количество семестров

	Аудиторные занятия:
	72
	1

	В том числе:
	
	

	Лекции
	36
	

	Практические занятия (ПЗ)
	36
	

	Самостоятельная работа
	36
	

	Формы текущего итогового контроля (для очной формы обучения)
	Эссе, контрольная работа
	

	Вид промежуточной аттестации (зачет, экзамен) 
	7 семестр – зачёт


	

	Общая трудоемкость
	108/3
	


НАПРАВЛЕНИЕ: «Экономика»

СРОК ОБУЧЕНИЯ: 3 года

ФОРМА ОБУЧЕНИЯ: очная 2011, 2012,
	Вид учебной работы
	Всего 
час./зач.ед., форма контроля
	Количество семестров

	Аудиторные занятия:
	54
	1


	В том числе:
	
	

	Лекции
	36
	

	Практические занятия (ПЗ)
	18
	

	Самостоятельная работа
	54
	

	Формы текущего итогового контроля (для очной формы обучения)
	Эссе, контрольная работа
	

	Вид промежуточной аттестации (зачет) 
	 семестр – зачёт


	

	Общая трудоемкость
	108/3
	


НАПРАВЛЕНИЕ: «Экономика»

СРОК ОБУЧЕНИЯ: 3,4 года

ФОРМА ОБУЧЕНИЯ: заочная 2011 год
	Вид учебной работы
	Всего 
час./зач.ед., форма контроля
	Количество семестров

	Аудиторные занятия:
	16
	1

	В том числе:
	
	

	Лекции
	8
	

	Практические занятия (ПЗ)
	8
	

	Самостоятельная работа
	92
	

	Формы текущего итогового контроля (для очной формы обучения)
	
	

	Вид промежуточной аттестации (зачет, экзамен) 
	9 семестр – зачёт


	

	Общая трудоемкость
	108/3
	


НАПРАВЛЕНИЕ: «Экономика»

СРОК ОБУЧЕНИЯ: 3,3 года

ФОРМА ОБУЧЕНИЯ: заочная 2012, 2013, 2014 года
	Вид учебной работы
	Всего 
час./зач.ед., форма контроля
	Количество семестров

	Аудиторные занятия:
	8
	1

	В том числе:
	
	

	Лекции
	4
	

	Практические занятия (ПЗ)
	4
	

	Самостоятельная работа
	100
	

	Формы текущего итогового контроля (для очной формы обучения)
	
	

	Вид промежуточной аттестации (зачет, экзамен) 
	7 семестр – зачёт


	

	Общая трудоемкость
	108/3
	


НАПРАВЛЕНИЕ: «Экономика»

СРОК ОБУЧЕНИЯ: 4 года

ФОРМА ОБУЧЕНИЯ: заочная 2011, 2012, 2013, 2014  года
	Вид учебной работы
	Всего 
час./зач.ед., форма контроля
	Количество семестров

	Аудиторные занятия:
	12
	1

	В том числе:
	
	

	Лекции
	6
	

	Практические занятия (ПЗ)
	6
	

	Самостоятельная работа
	96
	

	Формы текущего итогового контроля (для очной формы обучения)
	
	

	Вид промежуточной аттестации (зачет, экзамен) 
	8 семестр – зачёт


	

	Общая трудоемкость
	108/3
	


2 Разделы и темы дисциплины и виды занятий

НАПРАВЛЕНИЕ: «Экономика»

СРОК ОБУЧЕНИЯ: 4 года

ФОРМА ОБУЧЕНИЯ: очная 2011,2012,  года
	Наименование разделов и тем дисциплины
	Лекции, час.
	Практические занятия, час.
	Самостоятельная работа, час.
	Промежуточная аттестация, час.
	Всего, час.

	Тема 1. Экономика отраслевых рынков: предмет, метод, основные теоретические подходы
	2
	
	4
	
	6

	Тема 2 Рынок: понятие, функции
	2
	
	4
	
	6

	Тема 3 Фирма: трактовки, виды, поведение
	2
	
	4
	
	6

	Тема 4 Асимметрия информации и рынок
	4
	
	4
	
	8

	Тема 5  Рынки с монопольной властью
	2
	
	4
	
	6

	Тема 6  Отраслевые барьеры
	4
	2
	4
	
	10

	Тема 7 Концентрация производства
	2
	2
	4
	
	8

	Тема 8 Вертикальная интеграция
	2
	
	4
	
	6

	Тема 9 Дифференциация продукта, структура рынка и конкуренция
	4
	4
	4
	
	12

	Тема 10 Олигополистическое взаимодействие
	2
	2
	2
	
	6

	Тема 11 Ценовая дискриминация
	2
	
	4
	
	6

	Тема 12 Регулирование отраслевых структур
	2
	2
	4
	
	8

	Тема 13 Слияние и поглощение на отраслевом рынке
	2
	2
	4
	
	8

	Тема 14 Роль и место интеллектуальной собственности  в повышение конкурентоспособности фирмы на отраслевых рынках
	4
	4
	4
	
	12

	ВСЕГО
	36
	18
	54
	
	108


НАПРАВЛЕНИЕ: «Экономика»

СРОК ОБУЧЕНИЯ: 4 года

ФОРМА ОБУЧЕНИЯ: очная 2013,2014 года
	Наименование разделов и тем дисциплины
	Лекции, час.
	Практические занятия, час.
	Самостоятельная работа, час.
	Промежуточная аттестация, час.
	Всего, час.

	Тема 1. Экономика отраслевых рынков: предмет, метод, основные теоретические подходы
	2
	
	4
	
	6

	Тема 2 Рынок: понятие, функции
	2
	
	4
	
	6

	Тема 3 Фирма: трактовки, виды, поведение
	2
	
	4
	
	6

	Тема 4 Асимметрия информации и рынок
	4
	
	4
	
	8

	Тема 5  Рынки с монопольной властью
	2
	
	4
	
	6

	Тема 6  Отраслевые барьеры
	4
	4
	2
	
	10

	Тема 7 Концентрация производства
	2
	4
	2
	
	8

	Тема 8 Вертикальная интеграция
	2
	
	4
	
	6

	Тема 9 Дифференциация продукта, структура рынка и конкуренция
	4
	8
	-
	
	12

	Тема 10 Олигополистическое взаимодействие
	2
	4
	
	
	6

	Тема 11 Ценовая дискриминация
	2
	2
	2
	
	6

	Тема 12 Регулирование отраслевых структур
	2
	4
	2
	
	8

	Тема 13 Слияние и поглощение на отраслевом рынке
	2
	4
	2
	
	8

	Тема 14 Роль и место интеллектуальной собственности  в повышение конкурентоспособности фирмы на отраслевых рынках
	4
	8
	-
	
	12

	ВСЕГО
	36
	36
	36
	
	108


НАПРАВЛЕНИЕ: «Экономика»

СРОК ОБУЧЕНИЯ: 3 года

ФОРМА ОБУЧЕНИЯ: очная 2011,2012, 2013,2014 года
	Наименование разделов и тем дисциплины
	Лекции, час.
	Практические занятия, час.
	Самостоятельная работа, час.
	Промежуточная аттестация, час.
	Всего, час.

	Тема 1. Экономика отраслевых рынков: предмет, метод, основные теоретические подходы
	2
	
	4
	
	6

	Тема 2 Рынок: понятие, функции
	2
	
	4
	
	6

	Тема 3 Фирма: трактовки, виды, поведение
	2
	
	4
	
	6

	Тема 4 Асимметрия информации и рынок
	4
	
	4
	
	8

	Тема 5  Рынки с монопольной властью
	2
	
	4
	
	6

	Тема 6  Отраслевые барьеры
	4
	2
	4
	
	10

	Тема 7 Концентрация производства
	2
	2
	4
	
	8

	Тема 8 Вертикальная интеграция
	2
	
	4
	
	6

	Тема 9 Дифференциация продукта, структура рынка и конкуренция
	4
	4
	4
	
	12

	Тема 10 Олигополистическое взаимодействие
	2
	2
	2
	
	6

	Тема 11 Ценовая дискриминация
	2
	
	4
	
	6

	Тема 12 Регулирование отраслевых структур
	2
	2
	4
	
	8

	Тема 13 Слияние и поглощение на отраслевом рынке
	2
	2
	4
	
	8

	Тема 14 Роль и место интеллектуальной собственности  в повышение конкурентоспособности фирмы на отраслевых рынках
	4
	4
	4
	
	12

	ВСЕГО
	36
	18
	54
	
	108


НАПРАВЛЕНИЕ: «Экономика»

СРОК ОБУЧЕНИЯ: 3,4 года

ФОРМА ОБУЧЕНИЯ: заочная 2011 года
	Наименование разделов и тем дисциплины
	Лекции, час.
	Практические занятия, час.
	Самостоятельная работа, час.
	Промежуточная аттестация, час.
	Всего, час.

	Тема 1. Экономика отраслевых рынков: предмет, метод, основные теоретические подходы
	2
	
	4
	
	6

	Тема 2 Рынок: понятие, функции
	
	
	6
	
	6

	Тема 3 Фирма: трактовки, виды, поведение
	
	
	6
	
	6

	Тема 4 Асимметрия информации и рынок
	
	
	8
	
	8

	Тема 5  Рынки с монопольной властью
	
	
	4
	
	6

	Тема 6  Отраслевые барьеры
	
	
	8
	
	10

	Тема 7 Концентрация производства
	
	
	6
	
	8

	Тема 8 Вертикальная интеграция
	
	
	4
	
	6

	Тема 9 Дифференциация продукта, структура рынка и конкуренция
	2
	4
	6
	
	12

	Тема 10 Олигополистическое взаимодействие
	
	
	6
	
	6

	Тема 11 Ценовая дискриминация
	
	
	6
	
	6

	Тема 12 Регулирование отраслевых структур
	
	
	8
	
	8

	Тема 13 Слияние и поглощение на отраслевом рынке
	
	
	8
	
	8

	Тема 14 Роль и место интеллектуальной собственности  в повышение конкурентоспособности фирмы на отраслевых рынках
	4
	4
	4
	
	12

	ВСЕГО
	8
	8
	92
	
	108


НАПРАВЛЕНИЕ: «Экономика»

СРОК ОБУЧЕНИЯ: 3,3 года

ФОРМА ОБУЧЕНИЯ: заочная 2012, 2013, 2014 года
	Наименование разделов и тем дисциплины
	Лекции, час.
	Практические занятия, час.
	Самостоятельная работа, час.
	Промежуточная аттестация, час.
	Всего, час.

	Тема 1. Экономика отраслевых рынков: предмет, метод, основные теоретические подходы
	2
	
	4
	
	6

	Тема 2 Рынок: понятие, функции
	
	
	6
	
	6

	Тема 3 Фирма: трактовки, виды, поведение
	
	
	6
	
	6

	Тема 4 Асимметрия информации и рынок
	
	
	8
	
	8

	Тема 5  Рынки с монопольной властью
	
	
	6
	
	6

	Тема 6  Отраслевые барьеры
	
	
	10
	
	10

	Тема 7 Концентрация производства
	
	
	8
	
	8

	Тема 8 Вертикальная интеграция
	
	
	6
	
	6

	Тема 9 Дифференциация продукта, структура рынка и конкуренция
	
	
	12
	
	12

	Тема 10 Олигополистическое взаимодействие
	
	
	6
	
	6

	Тема 11 Ценовая дискриминация
	
	
	6
	
	6

	Тема 12 Регулирование отраслевых структур
	
	
	8
	
	8

	Тема 13 Слияние и поглощение на отраслевом рынке
	
	
	8
	
	8

	Тема 14 Роль и место интеллектуальной собственности  в повышение конкурентоспособности фирмы на отраслевых рынках
	2
	4
	6
	
	12

	ВСЕГО
	4
	4
	100
	
	108


НАПРАВЛЕНИЕ: «Экономика»

СРОК ОБУЧЕНИЯ: 4 года

ФОРМА ОБУЧЕНИЯ: заочная 2011, 2012. 2013, 2014 года

	Наименование разделов и тем дисциплины
	Лекции, час.
	Практические занятия, час.
	Самостоятельная работа, час.
	Промежуточная аттестация, час.
	Всего, час.

	Тема 1. Экономика отраслевых рынков: предмет, метод, основные теоретические подходы
	2
	
	4
	
	6

	Тема 2 Рынок: понятие, функции
	
	
	6
	
	6

	Тема 3 Фирма: трактовки, виды, поведение
	
	
	6
	
	6

	Тема 4 Асимметрия информации и рынок
	
	
	8
	
	8

	Тема 5  Рынки с монопольной властью
	
	
	6
	
	6

	Тема 6  Отраслевые барьеры
	
	
	10
	
	10

	Тема 7 Концентрация производства
	
	
	8
	
	8

	Тема 8 Вертикальная интеграция
	
	
	6
	
	6

	Тема 9 Дифференциация продукта, структура рынка и конкуренция
	2
	2
	8
	
	12

	Тема 10 Олигополистическое взаимодействие
	
	
	6
	
	6

	Тема 11 Ценовая дискриминация
	
	
	6
	
	6

	Тема 12 Регулирование отраслевых структур
	
	
	8
	
	8

	Тема 13 Слияние и поглощение на отраслевом рынке
	
	
	8
	
	8

	Тема 14 Роль и место интеллектуальной собственности  в повышение конкурентоспособности фирмы на отраслевых рынках
	2
	4
	6
	
	12

	ВСЕГО
	6
	6
	96
	
	108


3 Практические занятия (семинары)

НАПРАВЛЕНИЕ: «Экономика»

СРОК ОБУЧЕНИЯ: 4 года, 3 года
ФОРМА ОБУЧЕНИЯ: очная 2011, 2012, 2013, 2014 года
	Раздел дисциплины
	Наименование практических работ
	Трудоёмкость

(час)

	Тема 6  Отраслевые барьеры
	Практическое занятие №1 Решение ситуационных задач по расчёту отраслевых барьеров
	2

	Тема 7 Концентрация производства
	Практическое занятие №2 Деловая игра уровень концентрации производства в России и в мире
	2

	Тема 9 Дифференциация продукта, структура рынка и конкуренция
	Практическое занятие №3, 4  Разработка факторов дифференциации продукта (деловая игра)
	4

	Тема 10 Олигополистическое взаимодействие
	Практическое занятие №5  особенности олигополистического взаимодействия в России (деловая игра)
	2

	Тема 12 Регулирование отраслевых структур
	Практическое занятие №6 Особенности регулирования отраслевых структур в России


	2

	Тема 13 Слияние и поглощение на отраслевом рынке
	Практическое занятие № 7 Особенности сделок слияния и поглощения в России (деловая игра)

	2

	Тема 14 Роль и место интеллектуальной собственности  в повышение конкурентоспособности фирмы на отраслевых рынках
	Практическое занятие №8 и 9  Роль и место интеллектуальной собственности  в повышение конкурентоспособности фирмы на отраслевых рынках  (деловая игра)
	4

	Итого:
	18


НАПРАВЛЕНИЕ: «Экономика»

СРОК ОБУЧЕНИЯ: 4 года, 

ФОРМА ОБУЧЕНИЯ: очная 2013, 2014 года

	Раздел дисциплины
	Наименование практических работ
	Трудоёмкость

(час)

	Тема 6  Отраслевые барьеры
	Практическое занятие №1 Решение ситуационных задач по расчёту отраслевых барьеров
	4

	Тема 7 Концентрация производства
	Практическое занятие №2 Деловая игра уровень концентрации производства в России и в мире
	4

	Тема 9 Дифференциация продукта, структура рынка и конкуренция
	Практическое занятие №3, 4  Разработка факторов дифференциации продукта (деловая игра)
	8

	Тема 10 Олигополистическое взаимодействие
	Практическое занятие №5  особенности олигополистического взаимодействия в России (деловая игра)
	4

	Тема 12 Регулирование отраслевых структур
	Практическое занятие №6 Особенности регулирования отраслевых структур в России


	4

	Тема 13 Слияние и поглощение на отраслевом рынке
	Практическое занятие № 7 Особенности сделок слияния и поглощения в России (деловая игра)

	4

	Тема 14 Роль и место интеллектуальной собственности  в повышение конкурентоспособности фирмы на отраслевых рынках
	Практическое занятие №8 и 9  Роль и место интеллектуальной собственности  в повышение конкурентоспособности фирмы на отраслевых рынках  (деловая игра)
	8

	Итого:
	36


НАПРАВЛЕНИЕ: «Экономика»

СРОК ОБУЧЕНИЯ: 3,4 года
ФОРМА ОБУЧЕНИЯ: заочная 2011 года

	Раздел дисциплины
	Наименование практических работ
	Трудоёмкость

(час)

	Тема 9 Дифференциация продукта, структура рынка и конкуренция
	Практическое занятие № 1, 2  Разработка факторов дифференциации продукта (деловая игра)
	4

	Тема 14 Роль и место интеллектуальной собственности  в повышение конкурентоспособности фирмы на отраслевых рынках
	Практическое занятие № 3 и 4  Роль и место интеллектуальной собственности  в повышение конкурентоспособности фирмы на отраслевых рынках  (деловая игра)
	4

	Итого:
	8


НАПРАВЛЕНИЕ: «Экономика»

СРОК ОБУЧЕНИЯ: 3,3 года
ФОРМА ОБУЧЕНИЯ: заочная 2012, 2013, 2014 года

	Раздел дисциплины
	Наименование практических работ
	Трудоёмкость

(час)

	Тема 14 Роль и место интеллектуальной собственности  в повышение конкурентоспособности фирмы на отраслевых рынках
	Практическое занятие № 1 и 2  Роль и место интеллектуальной собственности  в повышение конкурентоспособности фирмы на отраслевых рынках  (деловая игра)
	4

	Итого:
	


НАПРАВЛЕНИЕ: «Экономика»

СРОК ОБУЧЕНИЯ: 4 года
ФОРМА ОБУЧЕНИЯ: заочная 2011, 2012, 2013, 2014 года

	Раздел дисциплины
	Наименование практических работ
	Трудоёмкость

(час)

	Тема 9 Дифференциация продукта, структура рынка и конкуренция
	Практическое занятие № 1  Разработка факторов дифференциации продукта (деловая игра)
	2

	Тема 14 Роль и место интеллектуальной собственности  в повышение конкурентоспособности фирмы на отраслевых рынках
	Практическое занятие № 2 и 3  Роль и место интеллектуальной собственности  в повышение конкурентоспособности фирмы на отраслевых рынках  (деловая игра)
	6


4 Организация обучения в интерактивной форме

НАПРАВЛЕНИЕ: «Экономика» 
СРОК ОБУЧЕНИЯ: 4 года, 3 года 
ФОРМА ОБУЧЕНИЯ: очная 2011, 2012, 2013, 2014 года 
Не предусмотрено учебным планом.
НАПРАВЛЕНИЕ: «Экономика»

СРОК ОБУЧЕНИЯ: 3,3 года

ФОРМА ОБУЧЕНИЯ: заочная 2012, 2013, 2014  года
	Наименование разделов и тем дисциплины
	Лекции, час.
	Практические занятия, час.
	Самостоятельная работа, час.
	Промежуточная аттестация, час.
	Всего, час.

	Тема 14 Роль и место интеллектуальной собственности  в повышение конкурентоспособности фирмы на отраслевых рынках
	
	2
	
	
	

	ВСЕГО
	
	2
	
	
	


III СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ КУРСА

Тема 1. Экономика отраслевых рынков: предмет, метод, основные теоретические подходы.

Для полного и сокращенного сроков обучения 

Цель изучения темы:
Функциональные условия отрасли. Основная парадигма «структура-поведение-результат». Парадигмы поведения фирмы на рынке, показатели функционирования отрасли (рынка), факторы отраслевой политики государства. Необходимость государственного регулирования. Институциональный подход с точки зрения трансакционных издержек.

Результат (Код компетенции): ОК-1.
Тема 2 Рынок понятие, функции

Для полного и сокращенного сроков обучения 

Цель изучения темы:

Сравнительный анализ основных типов рынков. Концентрация: проблемы измерения. Показатели концентрации и рыночной власти фирмы. Теории концентрации. Тенденции измерения уровня концентрации на отдельных рынках.

Результат (Код компетенции): ОК-1, ОК-9.
Тема 3 Фирма: трактовки, виды, поведение

Студент должен 

Цель изучения темы:

Фирма как главного экономического агента. Методы анализа фирмы. Фирма и рынок. Виды фирм. Цели фирм. Стратегия фирм. Поведение доминирующей фирмы на рынке.

Результат (Код компетенции): ОК - 1
Тема 4 Асимметрия информации и рынок
Для полного и сокращенного сроков обучения 

Цель изучения темы:

Причина асимметрии информации на рынке и пути преодоления. Ограничение информации о качестве товара. Модель «рынка лимонов» Акерлофа. Три варианта рыночного равновесия в зависимости от полноты и симметричности информации о качестве автомобилей.

Информация полная и симметричная Информация неполная, но симметричная Информация неполная и асимметричная.

Результат (Код компетенции): ОК-1.
Тема 5  Рынки с монопольной властью
Для полного и сокращенного сроков обучения 

Цель изучения темы:

Структурные факторы рыночной организации. Тип рыночной структуры. Поведение фирм. Источники монопольной власти. Факторы поддержания монопольной власти. Предложение в условиях монопольной власти. Экономические последствия монополии. Монополия и эффективность.

Результат (Код компетенции): ОК-1.
Тема 6  Отраслевые барьеры
Для полного и сокращенного сроков обучения 

Цель изучения темы:

Препятствия для прибыльного осуществления производства. Виды отраслевых барьеров. Типология нестратегических барьеров. Административные барьеры. Направления совершенствования административного регулирования в России. Показатели оценки отраслевых барьеров. Показатели выхода.
Результат (Код компетенции): ОК-9.
Тема 7 Концентрация производства
Для полного и сокращенного сроков обучения 

Цель изучения темы:

Общие и относительные показатели концентрации. Теоретический аспект концентрации производства. Эффект масштаба. Экономия издержек от комбинированного выпуска.

Результат (Код компетенции): ОК-9.
Тема 8 Вертикальная интеграция

Для полного и сокращенного сроков обучения 

Цель изучения темы:

Стимулы к вертикальной интеграции. Направленность интеграции в зависимости от положения рыночных агентов. Спрос, прибыль и потребительский излишек при вертикальной интеграции. Изменение технологии в результате вертикальной интеграции. Концентрация и вертикальная интеграция. Формы вертикального контроля. Экономические последствия вертикальной интеграции. Проблема контроля над розничной ценой.
Результат (Код компетенции): ОК-1.
Тема 9 Дифференциация продукта, структура рынка и конкуренция
Для полного и сокращенного сроков обучения 

Цель изучения темы:

Природа продуктовой дифференциации. Экономическое содержание продуктовой дифференциации. Проблема продуктовой дифференциации. Показатели продуктовой дифференциации. Типы продуктовой дифференциации. Вертикальная дифференциация продукта. Пространственная продуктовая дифференциация модель «линейного города». Модель Салопа. Модель Ланкастера. Экономическая природа брэндов. 
Результат (Код компетенции): ОК-9.
Тема 10 Олигополистическое взаимодействие

Для полного и сокращенного сроков обучения 

Цель изучения темы:

Признаки олигополистического рынка. Характеристики олигополистического рынка. Типы стратегий поведения фирм в условиях олигополии. Взаимодействие в условиях количественной олигополии. Дуополия Курно. Дуополия Штакельберга. Дуополия Бертрана. 

Результат (Код компетенции): ОК-1.
Тема 11 Ценовая дискриминация
Для полного и сокращенного сроков обучения 

Цель изучения темы:

Типы ценовой дискриминации по А. Пигу. Способы реализации ценовой дискриминации первой степени. Способы реализации ценовой дискриминации второй степени. Реализация ценовой стратегии составного тарифа. Способы реализации ценовой дискриминации третьей степени. Ценовая дискриминация и естественная монополия. Связанные продажи, нелинейное ценообразование.Сезонное ценообразование, трансфертное ценообразование, межвременная ценовая дискриминация. Оценка последствий ценовой дискриминации.
Результат (Код компетенции): ОК-1.

Тема 12 Регулирование отраслевых структур

Для полного и сокращенного сроков обучения 

Цель изучения темы:

Обусловленность промышленной политики. Типы отраслевой  политики. Антимонопольная политика. Экономическая природа естественной монополии. Регулирование естественной монополии. Ценообразование Рамсея. Демонополизация отрасли с естественной монополией.
Результат (Код компетенции): ОК-9.

Тема 13 Слияние и поглощение на отраслевом рынке

Для полного и сокращенного сроков обучения 

Цель изучения темы:

Классификация слияний и поглощений. Взаимосвязь активности фондового рынка на процесс слияний и поглощений. Модель оценки капитальных активов. Оспариваемые поглощения. Методы недопущения поглощения.  

Результат (Код компетенции): ОК-1.

Тема 14 Роль и место интеллектуальной собственности  в повышение конкурентоспособности отраслевых рынков
Для полного и сокращенного сроков обучения 

Цель изучения темы:

Место интеллектуальной собственности в структуре собственности. Теоретические подходы к интеллектуальной собственности. Структура интеллектуальной собственности
Результат (Код компетенции): ПК-15.

IV ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ УСПЕВАЕМОСТИ, ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ИТОГАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ И УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ СТУДЕНТОВ

Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине «Теория отраслевых рынков» включает в себя:

Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе освоения образовательной программы;

Описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных этапах их формирования, описание шкал оценивания;

Типовые контрольные задания, необходимые для оценки знаний, умений, навыков и опыта деятельности, характеризующие этапы формирования компетенций и другие методические материалы.

В качестве условных уровней сформированности компетентности обучающихся выделяются следующие: 

1. Допороговый уровень (уровень, который по одному или нескольким существенным признакам уступает «пороговому» уровню и является промежуточным). 

2. Пороговый уровень (обучающийся демонстрирует способности решать задачи профессиональной деятельности в типовых ситуациях без погрешностей принципиального характера. Этот уровень планируется достичь по отношению ко всем обучающимся к моменту завершения ими обучения). 

3. Повышенный уровень (уровень, который по одному, всем или нескольким существенным признакам превосходит пороговый).

	Уровень освоения компетенции
	Показатель

	Допороговый уровень
	· выполнено менее 50% заданий, допущены грубые ошибки в расчетах или аргументации ответов; студент допустил грубые теоретические ошибки, не владеет навыками ведения научного исследования. 

	Пороговый уровень I
	· студентом выполнено от 50% до 75%  заданий, допущены ошибки в расчетах или аргументации ответов; студент показал удовлетворительные знания по предмету; студент не обосновал научную новизну и практическую значимость исследования.

	Пороговый уровень II
	· студентом выполнено 75% заданий или при выполнении 100% заданий допущены незначительные ошибки; студент показал хорошие знания по предмету и владение навыками систематизации материала; ответы полные, обстоятельные, но неподтвержденные примерами; студент проявляет умение обобщать, систематизировать и научно классифицировать материал; студент показывает достаточную общетеоретическую подготовку, допуская погрешности в использовании терминологического аппарата. 

	Повышенный уровень
	все задания выполнены студентом полностью и самостоятельно;

представлены позиции разных авторов, их анализ и оценка; терминологический аппарат использован правильно, аргументировано; ответы полные, обстоятельные, аргументированные, подтверждены конкретными примерами;  студент проявляет умение обобщать, систематизировать и научно классифицировать материал; умеет грамотно составить программу исследования; владеет методологическими подходами к изучению предмета исследования и конкретными методиками.


Общий бюджет оценки уровня сформированности компетенций по дисциплине, модулю составляет 100 баллов. 

	Уровень освоения компетенций
	Кол-во баллов
	Оценка уровня подготовки
	Вербальный аналог

	Допороговый уровень 
	До 60 баллов 
	2
	Неудовлетворительно

	Пороговый уровень I
	От 60 до 73 баллов 
	3
	Удовлетворительно

	Пороговый уровень II
	От 74 до 87 баллов
	4
	Хорошо 

	Повышенный уровень 
	От 88 до 100 баллов 
	5
	Отлично


Таблица - Результаты освоения компетенции

	Код компетенции
	Наименование компетенции
	Характеристика компетенции

(ЗУВ)
	Этапы формирования (наименование тем)
	Виды текущего и промежуточного и итогового контроля (наименование мероприятия)
	Оценка результата работы

 (в баллах)

	ОК-1
	владеет культурой мышления, способен к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей ее достижения
	В результате студент должен:

знать/понимать:

· предмет и основное содержание дисциплины;

· основные понятия, категории и инструменты теории отраслевых рынков;

· закономерности функционирования современной экономики на отраслевом уровне;

уметь:

- анализировать во взаимосвязи экономические явления на отраслевом уровне;

- выявлять проблемы экономического характера при анализе конкретных ситуаций;

- осуществлять поиск информации по полученному заданию;

владеть:
· современными способами сбора, обработки и анализа экономических данных;

· современными методиками расчёта и анализа социально – экономических показателей, характеризующие экономические процессы на отраслевом рынке
	Экономика отраслевых рынков: предмет, метод, основные теоретические подходы. Рынок понятие, функции. Фирма: трактовки, виды, поведение. Асимметрия информации и рынок. Рынки с монопольной властью. Вертикальная интеграция. Олигополистическое взаимодействие. Ценовая дискриминация. Слияние и поглощение на отраслевом рынке.
	Тестирование. Решение задач по теме. 

Участие на практических и семинарских занятиях: эссе.
	30

	ОК-9
	способен к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства
	В результате студент должен:

знать/понимать:

- основные особенности развития отраслевых рынков Российской Федерации

уметь:
- организовать выполнение конкретного порученного этапа работы;

- представлять результаты аналитической  и исследовательской работы в виде выступления, доклада, информационного обзора, аналитического отчёта и статьи.

владеть:
навыками самостоятельной работы, самоорганизации и организации выполнения поручений
	Рынок понятие, функции. Отраслевые барьеры. Концентрация производства. Дифференциация продукта, структура рынка и конкуренция. Регулирование отраслевых структур.
	Тестирование. Решение задач по теме. 

Участие на практических и семинарских занятиях: доклад, эссе.
	40

	ПК-15
	способен принять участие в совершенствовании и разработке учебно-методического обеспечения экономических дисциплин
	В результате студент должен:

знать/понимать:

· основные особенности российской экономики, её институциональную структуру, направления экономической политики государства

уметь:

· организовать работу малого коллектива, рабочей группы;

· разрабатывать проекты в сфере экономики и бизнеса с учётом нормативно – правовых, ресурсных, административных и иных ограничений

владеть:
· методологией экономического исследования;

· методами и приёмами анализа экономических явлений и процессов с помощью стандартных теоретических и эконометрических моделей.
	Роль и место интеллектуальной собственности  в повышение конкурентоспособности отраслевых рынков.
	Тестирование. Решение задач по теме. 

Участие на практических и семинарских занятиях: эссе.
	30


1. Перечень практических занятий
Тема 2 Рынок понятие, функции

- проблемы определения границ рынка.
- понятие и функции рынка.
Тема 3 Фирма: трактовки, виды, поведение

- важнейшие черты фирмы. 
- условия формирования фирмы
Тема 4 Асимметрия информации и рынок

- особенности асимметрии информации на различных рынках.
- причины асимметрии информации.

Тема 5  Рынки с монопольной властью

- Структурные факторы рыночной организации.
- Экономические последствия монополии
Тема 6  Отраслевые барьеры

· Типология нестратегических барьеров. 
· Направления совершенствования административного регулирования в России.
Тема 7 Концентрация производства

- Экономия издержек от комбинированного выпуска.

- Теоретический аспект концентрации производства
Тема 8 Вертикальная интеграция

· Стимулы к вертикальной интеграции. 

· Экономические последствия вертикальной интеграции. 

Тема 9 Дифференциация продукта, структура рынка и конкуренция

- природу продуктовой дифференциации. 

- этапы осуществления производственного предпринимательства.

Тема 10 Олигополистическое взаимодействие

Типы стратегий поведения фирм в условиях олигополии.. 

Признаки олигополистического рынка

Тема 11 Ценовая дискриминация

· Ценовая дискриминация и естественная монополия.. 

· Оценка последствий ценовой дискриминации.
· Тема 12 Регулирование отраслевых структур

· Экономическая природа естественной монополии. 
Демонополизация отрасли с естественной монополией
Тема 13 Слияние и поглощение на отраслевом рынке

Классификация слияний и поглощений. 
Взаимосвязь активности фондового рынка на процесс слияний и поглощений.
Примеры задач по всем темам представлен в приложении Б
2 Перечень контрольных вопросов

1. Подходы к анализу отраслевых рынков 

2. Парадигма Майсона 

3. Объект изучения экономики отраслевых рынков 

4. Субъекты отраслевого рынка. Понятие отрасли 

5. Подходы к анализу структуры отраслевых рынков 

6. Показатели концентрации фирм в отрасли 

7. Динамика рынков. Статистика входа-выхода фирм на отраслевой рынок 

8. Типы отраслевых структур 

9. Структура отраслевого рынка и анализ барьеров входа-выхода фирм на рынок 

10. Стратегические барьеры входа фирм на отраслевой рынок и их оценка 

11. Нестратегические барьеры входа фирм на отраслевой рынок. Проблемы измерения 

12. Классификация уровней барьеры входа фирм на отраслевой рынок по Бейну 

13. Власть фирмы на отраслевом рынке. Показатели рыночной власти 

14. Дифференциация продукта на отраслевом рынке 

15. Модели пространственной дифференциации продукта 

16. Модели вертикальной дифференциации продукта 

17. Рыночная структура и продвижение товара на рынок. Расходы на рекламу 

18. Особенности поведения монополии на отраслевом рынке 

19. Последствия монопольной власти на отраслевом рынке 

20. Подходы к оценке «мертвого груза» монополий 

21. Модель рынка с доминирующей фирмой 

22. Ценовое лидерство в модели Форхаймера 

23. Классификация некооперативных стратегий поведения фирм на отраслевом рынке 

24. Парадокс Бертрана 

25. Модель Курно 

26. Модель Штаккельберга 

27. Кооперативные стратегии поведения фирм на рынке. Картельные соглашения 

28. Условия стабильности картеля 

29. Особенности отраслевого рынка с естественной монополии. Виды естественных монополий 

30. Условия равновесия для нерегулируемой естественной монополии 

31. Методы государственного регулирования естественных монополий 

32. Подходы к регулированию естественных монополий 

33. Х-неэффективность монополии 

34. Х-эффективность монополии 

35. Естественная монополия и эффективность использования ресурсов 

36. Ценовая дискриминация на отраслевых рынках 

37. Характеристика степеней дискриминации по Пигу 

38. Клубное ценообразование как форма совершенной ценовой дискриминации 

39. Формы проявления ценовой дискриминации третьей степени 

40. Последствия ценовой дискриминации для развития экономики 

41. Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения 

42. Способы установления вертикального контроля 

43. Стимулы к вертикальной интеграции отраслевых структур 

44. Эффект «двойной маржинализации» и вертикальная интеграция 

45. Последствия вертикальной интеграции для развития отраслевого рынка 

46. Вертикальная интеграция и эффективность использования ресурсов 

47. Антимонопольная политика государства 

48. Образование финансово-промышленных групп как форма проявления вертикальной интеграции 

49. Международная и отечественная практика антимонопольного регулирования 

50. Ценообразование на рынке естественных монополий 

51. Формы проявления квазивертикальной интеграции и российской экономике 

52. Особенности деятельности фирмы в условиях монополистической конкуренции. Модель Чемберлина 

53. Стратегия поведения фирм на разных стадиях развития отраслевого рынка 

54. Подходы к определения границ отраслевого рынка 

55. Место блока результативности в парадигме Майсона 

56. Альтернативные цены фирмы 

57. Административные барьеры; состав, подходы к количественным оценкам 

58. Эффект масштаба и минимально эффективный объем выпуска 

3 Перечень заданий для самостоятельной работы

1. Структура отраслевого рынка и анализ барьеров входа-выхода фирм на рынок 

2. Стратегические барьеры входа фирм на отраслевой рынок и их оценка 

3. Власть фирмы на отраслевом рынке. Показатели рыночной власти 

4. Дифференциация продукта на отраслевом рынке 

5. Модели пространственной дифференциации продукта 

6. Модели вертикальной дифференциации продукта 

7. Особенности поведения монополии на отраслевом рынке 

8. Модель рынка с доминирующей фирмой 

9. Ценовое лидерство в модели Форхаймера 

10. Классификация некооперативных стратегий поведения фирм на отраслевом рынке 

11. Кооперативные стратегии поведения фирм на рынке. Картельные соглашения 

12. Естественная монополия. Методы государственного регулирования естественных монополий 

13. Ценовая дискриминация на отраслевых рынках 

14. Антимонопольная политика государства 

15. Образование финансово-промышленных групп как форма проявления вертикальной интеграции 

16. Международная и отечественная практика антимонопольного регулирования 

17. Ценообразование на рынке естественных монополий 

18. Особенности деятельности фирмы в условиях монополистической конкуренции. Модель Чемберлина 

19. Стратегия поведения фирм на разных стадиях развития отраслевого рынка 

4 Перечень вопросов для промежуточной аттестации (зачёт)
1. Подходы к анализу отраслевых рынков 

2. Парадигма Майсона 

3. Объект изучения экономики отраслевых рынков 

4. Субъекты отраслевого рынка. Понятие отрасли 

5. Подходы к анализу структуры отраслевых рынков 

6. Показатели концентрации фирм в отрасли 

7. Динамика рынков. Статистика входа-выхода фирм на отраслевой рынок 

8. Типы отраслевых структур 

9. Структура отраслевого рынка и анализ барьеров входа-выхода фирм на рынок 

10. Стратегические барьеры входа фирм на отраслевой рынок и их оценка 

11. Нестратегические барьеры входа фирм на отраслевой рынок. Проблемы измерения 

12. Классификация уровней барьеры входа фирм на отраслевой рынок по Бейну 

13. Власть фирмы на отраслевом рынке. Показатели рыночной власти 

14. Дифференциация продукта на отраслевом рынке 

15. Модели пространственной дифференциации продукта 

16. Модели вертикальной дифференциации продукта 

17. Рыночная структура и продвижение товара на рынок. Расходы на рекламу 

18. Особенности поведения монополии на отраслевом рынке 

19. Последствия монопольной власти на отраслевом рынке 

20. Подходы к оценке «мертвого груза» монополий 

21. Модель рынка с доминирующей фирмой 

22. Ценовое лидерство в модели Форхаймера 

23. Классификация некооперативных стратегий поведения фирм на отраслевом рынке 

24. Парадокс Бертрана 

25. Модель Курно 

26. Модель Штаккельберга 

27. Кооперативные стратегии поведения фирм на рынке. Картельные соглашения 

28. Условия стабильности картеля 

29. Особенности отраслевого рынка с естественной монополии. Виды естественных монополий 

30. Условия равновесия для нерегулируемой естественной монополии 

31. Методы государственного регулирования естественных монополий 

32. Подходы к регулированию естественных монополий 

33. Х-неэффективность монополии 

34. Х-эффективность монополии 

35. Естественная монополия и эффективность использования ресурсов 

36. Ценовая дискриминация на отраслевых рынках 

37. Характеристика степеней дискриминации по Пигу 

38. Клубное ценообразование как форма совершенной ценовой дискриминации 

39. Формы проявления ценовой дискриминации третьей степени 

40. Последствия ценовой дискриминации для развития экономики 

41. Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения 

42. Способы установления вертикального контроля 

43. Стимулы к вертикальной интеграции отраслевых структур 

44. Эффект «двойной маржинализации» и вертикальная интеграция 

45. Последствия вертикальной интеграции для развития отраслевого рынка 

46. Вертикальная интеграция и эффективность использования ресурсов 

47. Антимонопольная политика государства 

48. Образование финансово-промышленных групп как форма проявления вертикальной интеграции 

49. Международная и отечественная практика антимонопольного регулирования 

50. Ценообразование на рынке естественных монополий 

51. Формы проявления квазивертикальной интеграции и российской экономике 

52. Особенности деятельности фирмы в условиях монополистической конкуренции. Модель Чемберлина 

53. Стратегия поведения фирм на разных стадиях развития отраслевого рынка 

54. Подходы к определения границ отраслевого рынка 

55. Место блока результативности в парадигме Майсона 

56. Альтернативные цены фирмы 

57. Административные барьеры; состав, подходы к количественным оценкам 

58. Эффект масштаба и минимально эффективный объем выпуска 

V УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Рекомендуемый список литературы

Основная литература

1. Инновационная ориентация российских экономических институтов / Под ред. В. Е. Дементьева. – М.: Книжный дом «ЛИБРОКОМ», 2009. – 368 с.

2. Джуха В. М. Экономика отраслевых рынков: учебное пособие / В. М. Джуха, А. В. Курицын, И. С. Штапова. Ростов н/Д: Феникс, 2010. – 253 с.

 3. Мухопад В. И. Интеллектуальная собственность в мировой экономике знаний / В. И. Мухопад М.: РГИИС, 2009. 256 с.
4. Теория отраслевых рынков / Ю. В. Тарануха, М.: 2009. – 320 с.

5. Рой, Л. В. Анализ отраслевых рынков: учебник / Л. В. Рой, В. П. Третьяк ; Моск. гос. ун-т им. М.В. Ломоносова, Экономический фак. - М. : ИНФРА-М, 2008. - 441 с. -
Дополнительная литература
1. Управление интеллектуальной собственностью / М. А. Пестунов, 2006. 409 с.

2. Экономика отраслевых рынков и политика государства: Учебник / Н. В. Пахомова, К. К. Рихтер. – М.: изд-во «Экономика», 2009. – 815 с.. 

3. Тироль Ж. Рынки и рыночная власть: теория организации промышленности / Пер. с англ. СПб.: Экономическая школа, 1996 

4. Уильямсон О. Экономические институты капитализма. СПб., 1996 

5. Хей Д., Моррис Д. Теория организации промышленности. СПб., 1999 

6. Чемберлин Э. Теория монополистической конкуренции. М., 1996 
7.Авдашева С. Б. Розанова Н. М. Теория организации отраслевых структур. – М.:  Магистр 1998.

8. Экономика отраслевых рынков / Ю. В. Тарануха, М.: 2002. – 240 с.
Интернет-ресурсы

Электронно-библиотечная система «Университетская библиотека онлайн». Принадлежность: сторонняя. Наименование организации владельца: ООО «НексМедиа». Адрес сайта: http://www.biblioclub.ru. Базовая коллекция. Договор с ООО «НексМедиа» об оказании информационных услуг № 108-05/14 от 01.10.2014 г., действует с 01.10.2014 г. по 30.09.2015 г. 
Программное обеспечение

· операционная система рабочих станций Windows ХР; 

· операционная система серверов Windows Server 2003. Novell NetWare 3.11;

· антивирусный пакет ESET NOD32 Antivirus.;

· интегрированный набор программ, позволяющих находить и устранять различные ошибки компьютера, повышать его быстродействие, выполнять диагностику и профилактику сбоев Norton Utilities;

· профессиональная версия пакета офисных программ Microsoft Office 2007 (Microsoft Word – создание и редактирование документов, Microsoft Excel - программа для работы с электронными таблицами, Microsoft Access - программа для работы с базами данных);

· интернет браузер Internet Explorer 9.0; 

· комплекс по федеральному законодательству Консультант Плюс.

VI МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ
Лекционная аудитория и кабинет практических занятий с мультимедийными средствами обучения: слайд-лекции, демонстрационный экран, видеопроектор, ноутбук.
VII МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ПО ОРГАНИЗАЦИИ ИЗУЧЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Методические рекомендации преподавателю

Рекомендуется чтение лекций в интерактивной форме с применением презентаций и иллюстрацией практических примеров.

Методические рекомендации студенту

Для наиболее эффективного достижения результата изучения данной дисциплины студенту рекомендуется осуществлять поиск журналов, статей и другой литературы с практическим применением изучаемых тем.
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ВВЕДЕНИЕ

1 Цель курса

Контрольная работа по дисциплине «Теория отраслевых рынков» предназначена для реализации государственных требований к минимуму содержания и уровню подготовки выпускников по специальностям 080100.62 «Экономика» и является единой для всех форм обучения.
Изучение дисциплины «Теория отраслевых рынков» базируется на таких курсах как: «институциональная экономика». 
Цель курса – формирование у студентов представления об теории отраслевых рынков и методах решения экономических задач, возникающих в процессе их профессиональной деятельности. 

2 Задачи курса

- дать теоретические знания об экономических основах теории отраслевых рынков; 

- ознакомить с основными моделями поведения фирм в условиях различных рыночных структур; 

- дать прикладные знания в области принятия фирмой экономических решений для разных типов рыночных структур; 

- научить формам и методам экономического анализа применительно к исследованию рыночных структур, функционированию отраслей; 

- сформировать навыки самостоятельного и творческого использования полученных знаний в практической деятельности специалиста. 

МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ПО ВЫПОЛНЕНИЮ КОНТРОЛЬНЫХ ЗАДАНИЙ

В соответствии с учебным планом по дисциплине "Теория отраслевых рынков" студенты экономического отделения выполняют письменную контрольную работу.

Выполнение письменной работы имеет большое значение в учебном процессе, поскольку способствует не только углубленному изучению                    студентом важнейших методологических вопросов экономики отраслевых рынков, но и приобретению практических навыков решения экономических задач. Это достигается лишь при самостоятельном выполнении задания.

Задания к контрольной работе составлены в пяти вариантах, выбор варианта зависит от начальной буквы фамилии студента.
Таблица соотношения начальной буквы фамилии студента и варианта контрольных заданий

	Начальная буква фамилии
	Вариант задания

	А, Е, Л

Р, Х, Э
	Первый



	Б, Ж, М

С, Ц, Ю
	Второй

	В, З, Н

Т, Ч
	Третий

	Г, И, О

У, Ш
	Четвёртый

	Д, К, П

Ф, Щ, Я
	Пятый


Выполнение контрольной работы не своего варианта не засчитывается. Самостоятельную работу над дисциплиной следует начинать с изучения учебного пособия в той последовательности, в которой курс изложен в программе. Контрольную работу целесообразно выполнять по мере изучения учебной литературы.

При выполнении контрольной работы следует руководствоваться следующими требованиями:

1. Контрольную работу необходимо выполнять и представлять в срок, установленный графиком представления работ.

2 Контрольная работа должна выполняться в той последовательности, в которой указаны номера задач.

3. Перед решением необходимо полностью привести условия задач. 

4. Решение задач следует сопровождать необходимыми формулами, развернутыми расчетами, краткими пояснениями. Задачи, в которых даны только ответы без расчетов, будут считаться нерешенными.

Результаты решения некоторых задач целесообразно оформить в таблицы. 

Работа оформляется в отдельной тетради аккуратно, разборчиво, чисто, без помарок, зачеркиваний. Запрещается в работе сокращать слова.

В конце работы надо поставить подпись и дату, а также указать перечень использованной литературы, который необходим для того, чтобы при рецензировании преподаватель мог дать студенту конкретные указания по дальнейшему изучению дисциплины со ссылкой на учебник или учебное пособие.

Если в зачтенной работе рецензентом сделаны замечания, студент обязан не переписывая работу, внести необходимые дополнения и изменения. Незачтенная работа выполняется заново.

Зачтенную работу вместе с исправлениями и дополнениями студент должен представить экзаменатору. Без выполнения этих требований студент не допускается к экзамену

Студенты, не получившие зачета по письменным работам, предусмотренным учебным планом, к экзамену (зачёту) не допускаются.

ЗАДАНИЯ ДЛЯ ДОМАШНЕЙ КОНТРОЛЬНОЙ РАБОТЫ
Вариант 1

Задание 1

Назовите основные индексы, используемые для измерения параметров рыночной структуры.


 Задание 2

На рынке действуют четыре фирмы, с долями 60 %, 30 %, 5 %, 5 %. Известно, что показатель ценовой эластичности спроса составляет (-4). Показатель согласованности ценовой политики равен 0,3. Определите показатель концентрации Херфиндалл-Хиршмана и индекс монопольной власти Лернера.

Задание 3

Объясните, как изменится число компаний, действующих на рынке, в долгосрочном плане, если:
a. рыночная цена равна 10 у.е., а средние общие издержки у совершенно конкурентной компании – 12 у.е.; 
b. рыночная цена равна 10 у.е., а средние общие издержки у совершенно конкурентной компании – 8 у.е.; 
c. рыночная цена равна 10 у.е., а средние общие издержки у монополистически конкурентной компании – 12 у.е.; 
d. рыночная цена равна 10 у.е., а средние общие издержки у монополистически конкурентной компании – 8 у.е.; 
e. рыночная цена равна 10 у.е., а средние общие издержки у монополиста – 12 у.е.; 
f. рыночная цена равна 10 у.е., а средние общие издержки у монополиста – 8 у.е.;


Задание 4

Средние издержки фирмы заданы ATC=40+2q. Как изменится объём выпуска фирмы, если цена на продукцию снизится с 200 до 100.

Задание 5
Цена, по которой, монополист может продавать свою продукцию определяется формулой P=10–Q, где Q – кол-во товара, продаваемого в единицу времени. У фирмы монополиста: MC=ATC=4 у.е.
a. постройте кривую спроса; 
b. постройте график Валовой выручки для выпуска от 0 до 10 ед.; 
c. постройте график предельной выручки для выпуска от 0 до 10 ед. 
d. при каком объёме производства монополист максимизирует прибыль? 
e. чему равна максимальная прибыль?


Задание 6

На рынке действуют две одинаковые фирмы, средние издержки которых постоянны и равны 4. Рыночный спрос на товар равен Qd=40–P. Фирмы выбирают объём мощностей. После выбора на рынке фирмы конкурируют ценами (цены являются стратегическими переменными). Пусть фирмам доступны два варианта мощностей: 10 и 20. Найти равновесные ценовые стратегии фирм для каждого уровня мощности. Какую роль играет выбор мощности в качестве фактора предварительного соглашения фирм на рынке? Что может служить здесь фактором соглашения?


Задание 7

В отрасли 5 производителей, на долю которых приходится 60 % рынка данной продукции, заключают соглашение о контроле над ценами. В настоящее время ценовая эластичность рыночного спроса равна (–0,6), а ценовая эластичность конкурентных поставок некартелированных производителей составляет 0,75. Определите оптимальную цену и объём сбыта картеля, если известно, что в условиях свободной конкуренции цена равна 24, а предельные издержки выпуска зависят от выпуска как: MC(q)=0,4q+4.


Задание 8

На рынке действуют две фирмы с идентичными функциями издержек TC(q)=10q. Функция спроса на товар описывается уравнением Qd=1500–50P. Найдите параметры рыночного равновесия при наличии картеля.

Задание 9

Перечислите основные последствия вертикальной интеграции в рамках отрасли.


 Задание 10

Фирма, продающая зубную пасту “А”, стремится определить оптимальную стратегию в области рекламы. В октябре фирма увеличила цену тюбика пасты с 9 до 10 руб. При этом объём продаж сократился с 25 до 22 тыс. тюбиков в неделю. В ноябре фирма увеличила расходы на рекламу на 10 % по сравнению с уровнем октября. При этом объём продаж увеличился с 22 до 22,5 тыс. тюбиков в неделю. Определите оптимальную долю расходов на рекламу в выручке фирмы.


Задание 11

Какие виды ценовой дискриминации различают в экономической практике?


Задание 12

Фирма по производству алюминия является доминирующей на рынке. Кроме нее на рынке действуют еще 10 фирм-аутсайдеров. Спрос на рынке описывается уравнением Q=700–4P. Предельные издержки доминирующей фирмы равны: MC=qi+10. Чему равны равновесные цены, равновесные количества, выпуск доминирующей фирмы на рынке? Наблюдается ли на рынке “ценовой зонтик”?


Задание 13

На рынке, где спрос равен Qd=–2000P+70000, действует 100 фирм, предельные издержки каждой из которых равны МСi=q+5. В данном году на рынок входит фирма А, которая благодаря преимуществам в издержках (её средние издержки при постоянной отдаче от масштаба равны 15) становится доминирующей. Какую долю рынка получит данная фирма. Какая цена установится на рынке? Получат ли остальные фирмы прибыль?


Задание 14

Товар Х производит фирма – естественная монополия, имеющая функцию издержек TC(q)=50+10q. Спрос на продукцию фирмы описывается уравнением Qd=100–P. Государство рассматривает три варианта политики по отношению к естественной монополии:
a. не регулировать деятельность естественной монополии; 
b. установить “социально справедливую цену”. Известно, что государственное регулирование цены естественной монополии повысит переменные издержки производства товара на 30 %; 
c. сформировать на основе одной фирмы пять самостоятельных производителей. Известно, что каждый из пяти производителей будет обладать функцией издержек, аналогичной функции издержек первоначального варианта компании. Однако конкуренция между ними понизит цену на товар Х до уровня средних издержек.
Сравните результаты выбора того или иного варианта и определите оптимальную политику государства, ставящего целью максимизировать общественное благосостояние.

Вариант 2

Задание 1

Назовите основные индексы, используемые для измерения параметров рыночной структуры.


 Задание 2

На рынке действуют четыре фирмы, с долями 50 %, 40 %, 5 %, 5 %. Известно, что показатель ценовой эластичности спроса составляет (-4). Показатель согласованности ценовой политики равен 0,4. Определите показатель концентрации Херфиндалл-Хиршмана и индекс монопольной власти Лернера.

Задание 3

Объясните, как изменится число компаний, действующих на рынке, в долгосрочном плане, если:
a. рыночная цена равна 10,5 у.е., а средние общие издержки у совершенно конкурентной компании – 12 у.е.; 
b. рыночная цена равна 9 у.е., а средние общие издержки у совершенно конкурентной компании – 8 у.е.; 
c. рыночная цена равна 9 у.е., а средние общие издержки у монополистически конкурентной компании – 10 у.е.; 
d. рыночная цена равна 10 у.е., а средние общие издержки у монополистически конкурентной компании – 8,5 у.е.; 
e. рыночная цена равна 10 у.е., а средние общие издержки у монополиста – 12,2 у.е.; 
f. рыночная цена равна 10,2 у.е., а средние общие издержки у монополиста – 8 у.е.;


Задание 4

Средние издержки фирмы заданы ATC=45+2q. Как изменится объём выпуска фирмы, если цена на продукцию снизится с 200 до 150.

Задание 5
Цена, по которой, монополист может продавать свою продукцию определяется формулой P=11–Q, где Q – кол-во товара, продаваемого в единицу времени. У фирмы монополиста: MC=ATC=4,5 у.е.
a. постройте кривую спроса; 
b. постройте график Валовой выручки для выпуска от 0 до 10 ед.; 
c. постройте график предельной выручки для выпуска от 0 до 10 ед. 
d. при каком объёме производства монополист максимизирует прибыль? 
e. чему равна максимальная прибыль?


Задание 6

На рынке действуют две одинаковые фирмы, средние издержки которых постоянны и равны 5. Рыночный спрос на товар равен Qd=40,5–P. Фирмы выбирают объём мощностей. После выбора на рынке фирмы конкурируют ценами (цены являются стратегическими переменными). Пусть фирмам доступны два варианта мощностей: 10 и 20. Найти равновесные ценовые стратегии фирм для каждого уровня мощности. Какую роль играет выбор мощности в качестве фактора предварительного соглашения фирм на рынке? Что может служить здесь фактором соглашения?


Задание 7

В отрасли 5 производителей, на долю которых приходится 60 % рынка данной продукции, заключают соглашение о контроле над ценами. В настоящее время ценовая эластичность рыночного спроса равна (–0,56), а ценовая эластичность конкурентных поставок некартелированных производителей составляет 0,75. Определите оптимальную цену и объём сбыта картеля, если известно, что в условиях свободной конкуренции цена равна 22, а предельные издержки выпуска зависят от выпуска как: MC(q)=0,4q+14.


Задание 8

На рынке действуют две фирмы с идентичными функциями издержек TC(q)=10q. Функция спроса на товар описывается уравнением Qd=1500–50P. Найдите параметры рыночного равновесия при наличии картеля.

Задание 9

Перечислите основные последствия вертикальной интеграции в рамках отрасли.


 Задание 10

Фирма, продающая зубную пасту “А”, стремится определить оптимальную стратегию в области рекламы. В октябре фирма увеличила цену тюбика пасты с 9 до 10 руб. При этом объём продаж сократился с 25 до 23 тыс. тюбиков в неделю. В ноябре фирма увеличила расходы на рекламу на 11 % по сравнению с уровнем октября. При этом объём продаж увеличился с 22 до 22,5 тыс. тюбиков в неделю. Определите оптимальную долю расходов на рекламу в выручке фирмы.


Задание 11

Какие виды ценовой дискриминации различают в экономической практике?


Задание 12

Фирма по производству алюминия является доминирующей на рынке. Кроме нее на рынке действуют еще 10 фирм-аутсайдеров. Спрос на рынке описывается уравнением Q=700–4,5P. Предельные издержки доминирующей фирмы равны: MC=qi+11. Чему равны равновесные цены, равновесные количества, выпуск доминирующей фирмы на рынке? Наблюдается ли на рынке “ценовой зонтик”?


Задание 13

На рынке, где спрос равен Qd=–2000P+70000, действует 100 фирм, предельные издержки каждой из которых равны МСi=q+5,3. В данном году на рынок входит фирма А, которая благодаря преимуществам в издержках (её средние издержки при постоянной отдаче от масштаба равны 14) становится доминирующей. Какую долю рынка получит данная фирма. Какая цена установится на рынке? Получат ли остальные фирмы прибыль?


Задание 14

Товар Х производит фирма – естественная монополия, имеющая функцию издержек TC(q)=40+10q. Спрос на продукцию фирмы описывается уравнением Qd=100–P. Государство рассматривает три варианта политики по отношению к естественной монополии:
a. не регулировать деятельность естественной монополии; 
b. установить “социально справедливую цену”. Известно, что государственное регулирование цены естественной монополии повысит переменные издержки производства товара на 30 %; 
c. сформировать на основе одной фирмы пять самостоятельных производителей. Известно, что каждый из пяти производителей будет обладать функцией издержек, аналогичной функции издержек первоначального варианта компании. Однако конкуренция между ними понизит цену на товар Х до уровня средних издержек.
Сравните результаты выбора того или иного варианта и определите оптимальную политику государства, ставящего целью максимизировать общественное благосостояние.

Вариант 3

Задание 1

Назовите основные индексы, используемые для измерения параметров рыночной структуры.


 Задание 2

На рынке действуют четыре фирмы, с долями 40 %, 30 %, 15 %, 15 %. Известно, что показатель ценовой эластичности спроса составляет (-4). Показатель согласованности ценовой политики равен 0,53. Определите показатель концентрации Херфиндалл-Хиршмана и индекс монопольной власти Лернера.

Задание 3

Объясните, как изменится число компаний, действующих на рынке, в долгосрочном плане, если:
a. рыночная цена равна 12 у.е., а средние общие издержки у совершенно конкурентной компании – 12 у.е.; 
b. рыночная цена равна 10 у.е., а средние общие издержки у совершенно конкурентной компании – 10 у.е.; 
c. рыночная цена равна 10 у.е., а средние общие издержки у монополистически конкурентной компании – 14 у.е.; 
d. рыночная цена равна 10 у.е., а средние общие издержки у монополистически конкурентной компании – 9 у.е.; 
e. рыночная цена равна 10 у.е., а средние общие издержки у монополиста – 11 у.е.; 
f. рыночная цена равна 10 у.е., а средние общие издержки у монополиста – 8,5 у.е.;


Задание 4

Средние издержки фирмы заданы ATC=40+2q. Как изменится объём выпуска фирмы, если цена на продукцию снизится с 200 до 180.

Задание 5
Цена, по которой, монополист может продавать свою продукцию определяется формулой P=12–Q, где Q – кол-во товара, продаваемого в единицу времени. У фирмы монополиста: MC=ATC=4 у.е.
a. постройте кривую спроса; 
b. постройте график Валовой выручки для выпуска от 0 до 15 ед.; 
c. постройте график предельной выручки для выпуска от 0 до 15 ед. 
d. при каком объёме производства монополист максимизирует прибыль? 
e. чему равна максимальная прибыль?


Задание 6

На рынке действуют две одинаковые фирмы, средние издержки которых постоянны и равны 8. Рыночный спрос на товар равен Qd=30–P. Фирмы выбирают объём мощностей. После выбора на рынке фирмы конкурируют ценами (цены являются стратегическими переменными). Пусть фирмам доступны два варианта мощностей: 15 и 20. Найти равновесные ценовые стратегии фирм для каждого уровня мощности. Какую роль играет выбор мощности в качестве фактора предварительного соглашения фирм на рынке? Что может служить здесь фактором соглашения?


Задание 7

В отрасли 5 производителей, на долю которых приходится 70 % рынка данной продукции, заключают соглашение о контроле над ценами. В настоящее время ценовая эластичность рыночного спроса равна (–0,6), а ценовая эластичность конкурентных поставок некартелированных производителей составляет 0,75. Определите оптимальную цену и объём сбыта картеля, если известно, что в условиях свободной конкуренции цена равна 22, а предельные издержки выпуска зависят от выпуска как: MC(q)=0,4q+14.


Задание 8

На рынке действуют две фирмы с идентичными функциями издержек TC(q)=10q. Функция спроса на товар описывается уравнением Qd=1400–45P. Найдите параметры рыночного равновесия при наличии картеля.

Задание 9

Перечислите основные последствия вертикальной интеграции в рамках отрасли.


 Задание 10

Фирма, продающая зубную пасту “А”, стремится определить оптимальную стратегию в области рекламы. В октябре фирма увеличила цену тюбика пасты с 8,9 до 11 руб. При этом объём продаж сократился с 24,5 до 22 тыс. тюбиков в неделю. В ноябре фирма увеличила расходы на рекламу на 15 % по сравнению с уровнем октября. При этом объём продаж увеличился с 21,2 до 22,5 тыс. тюбиков в неделю. Определите оптимальную долю расходов на рекламу в выручке фирмы.


Задание 11

Какие виды ценовой дискриминации различают в экономической практике?


Задание 12

Фирма по производству алюминия является доминирующей на рынке. Кроме нее на рынке действуют еще 10 фирм-аутсайдеров. Спрос на рынке описывается уравнением Q=500–4P. Предельные издержки доминирующей фирмы равны: MC=qi+10. Чему равны равновесные цены, равновесные количества, выпуск доминирующей фирмы на рынке? Наблюдается ли на рынке “ценовой зонтик”?


Задание 13

На рынке, где спрос равен Qd=–1500P+70000, действует 100 фирм, предельные издержки каждой из которых равны МСi=q+5. В данном году на рынок входит фирма А, которая благодаря преимуществам в издержках (её средние издержки при постоянной отдаче от масштаба равны 15) становится доминирующей. Какую долю рынка получит данная фирма. Какая цена установится на рынке? Получат ли остальные фирмы прибыль?


Задание 14

Товар Х производит фирма – естественная монополия, имеющая функцию издержек TC(q)=60+10q. Спрос на продукцию фирмы описывается уравнением Qd=90–P. Государство рассматривает три варианта политики по отношению к естественной монополии:
a. не регулировать деятельность естественной монополии; 
b. установить “социально справедливую цену”. Известно, что государственное регулирование цены естественной монополии повысит переменные издержки производства товара на 30 %; 
c. сформировать на основе одной фирмы пять самостоятельных производителей. Известно, что каждый из пяти производителей будет обладать функцией издержек, аналогичной функции издержек первоначального варианта компании. Однако конкуренция между ними понизит цену на товар Х до уровня средних издержек.
Сравните результаты выбора того или иного варианта и определите оптимальную политику государства, ставящего целью максимизировать общественное благосостояние.

Вариант 4

Задание 1

Назовите основные индексы, используемые для измерения параметров рыночной структуры.


 Задание 2

На рынке действуют четыре фирмы, с долями 30 %, 30 %, 20 %, 20 %. Известно, что показатель ценовой эластичности спроса составляет (-4). Показатель согласованности ценовой политики равен 0,6. Определите показатель концентрации Херфиндалл-Хиршмана и индекс монопольной власти Лернера.

Задание 3

Объясните, как изменится число компаний, действующих на рынке, в долгосрочном плане, если:
a. рыночная цена равна 8 у.е., а средние общие издержки у совершенно конкурентной компании – 7 у.е.; 
b. рыночная цена равна 8 у.е., а средние общие издержки у совершенно конкурентной компании – 5 у.е.; 
c. рыночная цена равна 10,8 у.е., а средние общие издержки у монополистически конкурентной компании – 12 у.е.; 
d. рыночная цена равна 10,4 у.е., а средние общие издержки у монополистически конкурентной компании – 8 у.е.; 
e. рыночная цена равна 10 у.е., а средние общие издержки у монополиста – 12,5 у.е.; 
f. рыночная цена равна 10 у.е., а средние общие издержки у монополиста – 8,9 у.е.;


Задание 4

Средние издержки фирмы заданы ATC=20+2q. Как изменится объём выпуска фирмы, если цена на продукцию снизится с 200 до 190.

Задание 5
Цена, по которой, монополист может продавать свою продукцию определяется формулой P=8–Q, где Q – кол-во товара, продаваемого в единицу времени. У фирмы монополиста: MC=ATC=4 у.е.
a. постройте кривую спроса; 
b. постройте график Валовой выручки для выпуска от 0 до 10 ед.; 
c. постройте график предельной выручки для выпуска от 0 до 10 ед. 
d. при каком объёме производства монополист максимизирует прибыль? 
e. чему равна максимальная прибыль?


Задание 6

На рынке действуют две одинаковые фирмы, средние издержки которых постоянны и равны 6. Рыночный спрос на товар равен Qd=30–P. Фирмы выбирают объём мощностей. После выбора на рынке фирмы конкурируют ценами (цены являются стратегическими переменными). Пусть фирмам доступны два варианта мощностей: 10 и 30. Найти равновесные ценовые стратегии фирм для каждого уровня мощности. Какую роль играет выбор мощности в качестве фактора предварительного соглашения фирм на рынке? Что может служить здесь фактором соглашения?


Задание 7

В отрасли 5 производителей, на долю которых приходится 80 % рынка данной продукции, заключают соглашение о контроле над ценами. В настоящее время ценовая эластичность рыночного спроса равна (–0,6), а ценовая эластичность конкурентных поставок некартелированных производителей составляет 0,75. Определите оптимальную цену и объём сбыта картеля, если известно, что в условиях свободной конкуренции цена равна 20, а предельные издержки выпуска зависят от выпуска как: MC(q)=0,4q+8


Задание 8

На рынке действуют две фирмы с идентичными функциями издержек TC(q)=10q. Функция спроса на товар описывается уравнением Qd=1300–50P. Найдите параметры рыночного равновесия при наличии картеля.

Задание 9

Перечислите основные последствия вертикальной интеграции в рамках отрасли.


 Задание 10

Фирма, продающая зубную пасту “А”, стремится определить оптимальную стратегию в области рекламы. В октябре фирма увеличила цену тюбика пасты с 9 до 10 руб. При этом объём продаж сократился с 25 до 24 тыс. тюбиков в неделю. В ноябре фирма увеличила расходы на рекламу на 10 % по сравнению с уровнем октября. При этом объём продаж увеличился с 22 до 22,9 тыс. тюбиков в неделю. Определите оптимальную долю расходов на рекламу в выручке фирмы.


Задание 11

Какие виды ценовой дискриминации различают в экономической практике?


Задание 12

Фирма по производству алюминия является доминирующей на рынке. Кроме нее на рынке действуют еще 10 фирм-аутсайдеров. Спрос на рынке описывается уравнением Q=450–3P. Предельные издержки доминирующей фирмы равны: MC=qi+15. Чему равны равновесные цены, равновесные количества, выпуск доминирующей фирмы на рынке? Наблюдается ли на рынке “ценовой зонтик”?


Задание 13

На рынке, где спрос равен Qd=–1000P+50000, действует 100 фирм, предельные издержки каждой из которых равны МСi=q+7. В данном году на рынок входит фирма А, которая благодаря преимуществам в издержках (её средние издержки при постоянной отдаче от масштаба равны 15) становится доминирующей. Какую долю рынка получит данная фирма. Какая цена установится на рынке? Получат ли остальные фирмы прибыль?


Задание 14

Товар Х производит фирма – естественная монополия, имеющая функцию издержек TC(q)=70+20q. Спрос на продукцию фирмы описывается уравнением Qd=120–P. Государство рассматривает три варианта политики по отношению к естественной монополии:
a. не регулировать деятельность естественной монополии; 
b. установить “социально справедливую цену”. Известно, что государственное регулирование цены естественной монополии повысит переменные издержки производства товара на 30 %; 
c. сформировать на основе одной фирмы пять самостоятельных производителей. Известно, что каждый из пяти производителей будет обладать функцией издержек, аналогичной функции издержек первоначального варианта компании. Однако конкуренция между ними понизит цену на товар Х до уровня средних издержек.
Сравните результаты выбора того или иного варианта и определите оптимальную политику государства, ставящего целью максимизировать общественное благосостояние.

Вариант 5

Задание 1

Назовите основные индексы, используемые для измерения параметров рыночной структуры.


 Задание 2

На рынке действуют четыре фирмы, с долями 25 %, 30 %, 35 %, 10 %. Известно, что показатель ценовой эластичности спроса составляет (-4). Показатель согласованности ценовой политики равен 0,3. Определите показатель концентрации Херфиндалл-Хиршмана и индекс монопольной власти Лернера.

Задание 3

Объясните, как изменится число компаний, действующих на рынке, в долгосрочном плане, если:
a. рыночная цена равна 10,2 у.е., а средние общие издержки у совершенно конкурентной компании – 12 у.е.; 
b. рыночная цена равна 10,7 у.е., а средние общие издержки у совершенно конкурентной компании – 8 у.е.; 
c. рыночная цена равна 10,6 у.е., а средние общие издержки у монополистически конкурентной компании – 12 у.е.; 
d. рыночная цена равна 10,9 у.е., а средние общие издержки у монополистически конкурентной компании – 8,5 у.е.; 
e. рыночная цена равна 10,4 у.е., а средние общие издержки у монополиста – 12 у.е.; 
f. рыночная цена равна 10,2 у.е., а средние общие издержки у монополиста – 8 у.е.;


Задание 4

Средние издержки фирмы заданы ATC=40+2q. Как изменится объём выпуска фирмы, если цена на продукцию снизится с 300 до 250.

Задание 5
Цена, по которой, монополист может продавать свою продукцию определяется формулой P=11,5–Q, где Q – кол-во товара, продаваемого в единицу времени. У фирмы монополиста: MC=ATC=5 у.е.
a. постройте кривую спроса; 
b. постройте график Валовой выручки для выпуска от 0 до 10 ед.; 
c. постройте график предельной выручки для выпуска от 0 до 10 ед. 
d. при каком объёме производства монополист максимизирует прибыль? 
e. чему равна максимальная прибыль?


Задание 6

На рынке действуют две одинаковые фирмы, средние издержки которых постоянны и равны 5. Рыночный спрос на товар равен Qd=47,8–P. Фирмы выбирают объём мощностей. После выбора на рынке фирмы конкурируют ценами (цены являются стратегическими переменными). Пусть фирмам доступны два варианта мощностей: 10 и 20. Найти равновесные ценовые стратегии фирм для каждого уровня мощности. Какую роль играет выбор мощности в качестве фактора предварительного соглашения фирм на рынке? Что может служить здесь фактором соглашения?


Задание 7

В отрасли 5 производителей, на долю которых приходится 90 % рынка данной продукции, заключают соглашение о контроле над ценами. В настоящее время ценовая эластичность рыночного спроса равна (–0,6), а ценовая эластичность конкурентных поставок некартелированных производителей составляет 0,72. Определите оптимальную цену и объём сбыта картеля, если известно, что в условиях свободной конкуренции цена равна 22, а предельные издержки выпуска зависят от выпуска как: MC(q)=0,8q+7.


Задание 8

На рынке действуют две фирмы с идентичными функциями издержек TC(q)=10q. Функция спроса на товар описывается уравнением Qd=1100–40P. Найдите параметры рыночного равновесия при наличии картеля.

Задание 9

Перечислите основные последствия вертикальной интеграции в рамках отрасли.


 Задание 10

Фирма, продающая зубную пасту “А”, стремится определить оптимальную стратегию в области рекламы. В октябре фирма увеличила цену тюбика пасты с 19 до 20 руб. При этом объём продаж сократился с 25 до 22 тыс. тюбиков в неделю. В ноябре фирма увеличила расходы на рекламу на 15 % по сравнению с уровнем октября. При этом объём продаж увеличился с 22 до 25 тыс. тюбиков в неделю. Определите оптимальную долю расходов на рекламу в выручке фирмы.



Задание 11

Какие виды ценовой дискриминации различают в экономической практике?


Задание 12

Фирма по производству алюминия является доминирующей на рынке. Кроме нее на рынке действуют еще 10 фирм-аутсайдеров. Спрос на рынке описывается уравнением Q=300–4P. Предельные издержки доминирующей фирмы равны: MC=qi+20. Чему равны равновесные цены, равновесные количества, выпуск доминирующей фирмы на рынке? Наблюдается ли на рынке “ценовой зонтик”?


Задание 13

На рынке, где спрос равен Qd=–1200P+70000, действует 100 фирм, предельные издержки каждой из которых равны МСi=q+8. В данном году на рынок входит фирма А, которая благодаря преимуществам в издержках (её средние издержки при постоянной отдаче от масштаба равны 12) становится доминирующей. Какую долю рынка получит данная фирма. Какая цена установится на рынке? Получат ли остальные фирмы прибыль?


Задание 14

Товар Х производит фирма – естественная монополия, имеющая функцию издержек TC(q)=60+10q. Спрос на продукцию фирмы описывается уравнением Qd=80–P. Государство рассматривает три варианта политики по отношению к естественной монополии:
a. не регулировать деятельность естественной монополии; 
b. установить “социально справедливую цену”. Известно, что государственное регулирование цены естественной монополии повысит переменные издержки производства товара на 40 %; 
c. сформировать на основе одной фирмы пять самостоятельных производителей. Известно, что каждый из пяти производителей будет обладать функцией издержек, аналогичной функции издержек первоначального варианта компании. Однако конкуренция между ними понизит цену на товар Х до уровня средних издержек.
Сравните результаты выбора того или иного варианта и определите оптимальную политику государства, ставящего целью максимизировать общественное благосостояние.
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ПРИЛОЖЕНИЕ Б

Примеры задач по всем темам

Тема 6 «Отраслевые барьеры»

Задача 1. На рынке действуют две одинаковые фирмы, средние издержки которых постоянны и равны 5. Рыночный спрос на товар равен Qd=47,8–P. Фирмы выбирают объём мощностей. После выбора на рынке фирмы конкурируют ценами (цены являются стратегическими переменными). Пусть фирмам доступны два варианта мощностей: 10 и 20. Найти равновесные ценовые стратегии фирм для каждого уровня мощности. Какую роль играет выбор мощности в качестве фактора предварительного соглашения фирм на рынке? Что может служить здесь фактором соглашения?


Задача 2. В отрасли 5 производителей, на долю которых приходится 90 % рынка данной продукции, заключают соглашение о контроле над ценами. В настоящее время ценовая эластичность рыночного спроса равна (–0,6), а ценовая эластичность конкурентных поставок некартелированных производителей составляет 0,72. Определите оптимальную цену и объём сбыта картеля, если известно, что в условиях свободной конкуренции цена равна 22, а предельные издержки выпуска зависят от выпуска как: MC(q)=0,8q+7.

Тема 7 «Концентрация производства»

Задача 1. Фирма по производству алюминия является доминирующей на рынке. Кроме нее на рынке действуют еще 10 фирм-аутсайдеров. Спрос на рынке описывается уравнением Q=300–4P. Предельные издержки доминирующей фирмы равны: MC=qi+20. Чему равны равновесные цены, равновесные количества, выпуск доминирующей фирмы на рынке? Наблюдается ли на рынке “ценовой зонтик”?

Тема 9 «Дифференциация продукта

Фирма, продающая зубную пасту “А”, стремится определить оптимальную стратегию в области рекламы. В октябре фирма увеличила цену тюбика пасты с 19 до 25 руб. При этом объём продаж сократился с 28 до 22 тыс. тюбиков в неделю. В ноябре фирма увеличила расходы на рекламу на 15 % по сравнению с уровнем октября. При этом объём продаж увеличился с 22 до 25 тыс. тюбиков в неделю. Определите оптимальную долю расходов на рекламу в выручке фирмы.

Тема 10 «Олигополистическое взаимодействие

Товар Х производит фирма – естественная монополия, имеющая функцию издержек TC(q)=100+12q. Спрос на продукцию фирмы описывается уравнением Qd=80–P. Государство рассматривает три варианта политики по отношению к естественной монополии:
a. не регулировать деятельность естественной монополии; 
b. установить “социально справедливую цену”. Известно, что государственное регулирование цены естественной монополии повысит переменные издержки производства товара на 40 %; 
c. сформировать на основе одной фирмы пять самостоятельных производителей. Известно, что каждый из пяти производителей будет обладать функцией издержек, аналогичной функции издержек первоначального варианта компании. Однако конкуренция между ними понизит цену на товар Х до уровня средних издержек.
Сравните результаты выбора того или иного варианта и определите оптимальную политику государства, ставящего целью максимизировать общественное благосостояние.

Тема 12 «Регулирование отраслевых структур»

Задача 1 Перечислите основные последствия вертикальной интеграции в рамках отрасли.
Задача 2 Цена, по которой, монополист может продавать свою продукцию определяется формулой P=11,5–Q, где Q – кол-во товара, продаваемого в единицу времени. У фирмы монополиста: MC=ATC=5 у.е.
a. постройте кривую спроса; 
b. постройте график Валовой выручки для выпуска от 0 до 10 ед.; 
c. постройте график предельной выручки для выпуска от 0 до 10 ед. 
d. при каком объёме производства монополист максимизирует прибыль? 
e. чему равна максимальная прибыль?


Тема 13 «Слияние и поглощение на отраслевом рынке»

Задача 1. На рынке, где спрос равен Qd=–1200P+70000, действует 100 фирм, предельные издержки каждой из которых равны МСi=q+8. В данном году на рынок входит фирма А, которая благодаря преимуществам в издержках (её средние издержки при постоянной отдаче от масштаба равны 12) становится доминирующей. Какую долю рынка получит данная фирма. Какая цена установится на рынке? Получат ли остальные фирмы прибыль?


Тема 14 «Роль и место интеллектуальной собственности  в повышение конкурентоспособности фирмы на отраслевых рынках»

Задача 1.  На рынке действуют две одинаковые фирмы, средние издержки которых постоянны и равны 8. Рыночный спрос на товар равен Qd=30–P. Фирмы выбирают объём мощностей. После выбора на рынке фирмы конкурируют ценами (цены являются стратегическими переменными). Пусть фирмам доступны два варианта мощностей: 15 и 20. Найти равновесные ценовые стратегии фирм для каждого уровня мощности. Какую роль играет выбор мощности в качестве фактора предварительного соглашения фирм на рынке? Что может служить здесь фактором соглашения?
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